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Falenderime

Ky raport monitorimi &shté prodhuar né kuadér té projektit “Integriteti dhe
Besimi né Zgjedhjet né Shqipéri dhe Kosové: Nxitja e Transparencés sé
Financimit Politik dhe Pérdorimi i Sigurt i Teknologjive té Informacionit dhe
Komunikimit, Faza Il”, i bashké-zbatuar nga International IDEA dhe Qendra pér
Shtetin e sé Drejtés prané Universitetit t€ Helsinkit.

Déshirojmé té shprehim mirénjohjen toné té singerté pér ekipin kérkimor

té Rrjetit Ballkanik pér Gazetari Investigative (BIRN) Albania, ekspertiza,
zhvillimi i metodologjisé dhe pérpjekjet e tyre té kujdesshme né monitorim
béné té€ mundur realizimin e kétij raporti. Puna e tyre luajti njé rol gendror né
mbledhjen, analizimin dhe interpretimin e té dhénave pér fushatén digjitale
gjaté zgjedhjeve parlamentare té vitit 2025 né Shqipéri.

Gjithashtu falénderojmé Blerta Hoxhén, Sam Van der Staak dhe Peter Wolf
pér komentet dhe vlerésimet e tyre té viefshme gjaté pérgatitjes sé kétij
raporti.



Pérmbajtja

Fal@Nderime ......eeeeiiiiiieiiiiiiieeeeeeieeeeeeeseeeeeeeeeeeeeeereeennsssssssssssssssaaaseseeeesennnns Vv
Pérmbledhje EKZeKUtive ............ccooiiiiiiiiiiiiiiinnenrieiiiiitiinnncccccenneeeneeeeeees 1
GJt]el KIYESOIE ...ttt sttt 1
Fenomene t€ SPikatura.........c.oovevieiiiiiiicceeece e 2

Lo T3 (=] 3
1Y/ [=1 (oL o] [ o | - TS UUUPPPUUPRR N 5
Periudha dhe Q&llimi i Monitorimit.............cocooiiiiinineeeceeen 5
Analiza e Angazhimit né Rrjetet Sociale...........ccooeiiiiriiieieeee e 5
Analiza e Reklamave POlitiKe........c.cocooeiiininiiicee 6
Monitorimi i Kodit té Sjelljes pér Fushatat Digjitale...........ccoeevveniecieinns 6
Fushata nga Palét € Treta.......cooeeieieieeeceeeee e 7
Interesi Publik (Google Trends) .........cccocveiiirivieicieieeeeieeieeeeeee e 7
KUFIZIMI@ 1.ttt 8
Gjetjet Nnga MONIOFIMI ......ceeviiiiiiiiiiiiiiiiiiiieerrettccecrr e aeeeeeeeeeeee 9
Aktiviteti né Rrjetet Sociale i Kandidatéve pér Deputeté ...........ccoocveueenene. 9
Fushata N€ FAcebOOK .........ccccoririeiiiriieee e 9

Nivelet e Aktivitetit né Facebook ............cccoeeeiiiiiiiiiieeee, 10

Nivelet e Ndérveprimit né Facebook.............cccooeviviiiiiniiiiciee 10

Figurat Politike mé Ndikuese né Facebook..........c.cocecevirinnincneencnne. 11

Fushata n€ Instagram..........ccoeoieiieiiieieeeeeeeee e 12

Nivelet e Aktivitetit n€ Instagram...........cocooieeiiieniieee, 13

Nivelet e Angazhimit né Instagram ...........cccooieeieiiiccicccce e 14

Figurat Politike mé Angazhuese né Instagrame...........cccoevevveieennnnne. 15
Reklamimi né Sferén Digjitale...........oceeveirieieiieieiceee e 16
Reklamimi né Platformat Meta..........cocooeiieneinincineceeee 16
Reklamuesit Kryesoré né Platformat Meta mes Kandidatéve-........... 17
Reklamimi né Platformat e Google...........ccccoveirineiniiieceeeie 18

Shembuj té& Reklamave né Google...........cccoovveevieiieiiiiicieeeeee 19
Tendencat e Kérkimeve Né GOoOogle........ccoovevieeiieciieiieieceeeee e 19
Reklamimi pérmes Postés Elektronike...........cccooveieieiiniiiiiieee 20
Monitorimi i Kodit té Sjelljes pér Fushatat Digjitale...........ccccccuvenrnnne. 21

Llojet e Shkeljeve dhe Platformat e Pérfshira.........ccccccoooiiierennennn. 22

Shembuj té Reklamave Politike pa Deklarime Transparence............. 23

Shembuj té Pérmbaijtjes s€ Gjeneruar nga Inteligjenca Artificiale .... 24
Shembuj té Reklamave Politike gjaté Periudhés sé Heshtjes
WA« [=To | g o] £ TSR 25

Faget e Rrjeteve Sociale té Paléve t€ Treta ........ccccccoeeeeeieiicciciecee 26



Shembuj té Reklamave dhe Postimeve nga Faqet e Paléve té

I - SRR 27
Dukshmeéria dhe Shtrirja e Fageve té Paléve té Treta..........cc............ 28
Taktika t& Amplifikimit Artificial dhe Pérdorimi i Bot-éve.................. 28

Shembuj té Profileve t& Rreme qé Komentonin gjaté Videove Live né
FACEDOOK. ......eiiieieee s 29
ReKOMANAIME ........eeeeceiiiiiiiiieeieeeeeeeeeeereeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeennnnnsssssssssssssnsssaaaanes 30
Pér partité politike dhe kandidatét............cccooevieiieciiciieeeee, 30
Pér Komisionin Qendror té Zgjedhjeve (KQZ)........ccccccovverirrererirenrerennnn. 30
Pér Platformat Online (Meta, Google, TIKTOK)..........ccccvevevivieieriieerenenee. 31
Pér Shoqériné Civile dhe Median e Pavarur..........cccceceevevienienieesieenenen. 31
Pér Partnerét NderkombeEtare ..............ocoevveveiieieieeeeeee e 32
Aneksi I: Lista e Profileve té Monitoruara né Facebook ................cccccuuueeeeeees 33
Aneksi ll: Lista e Profileve té Monitoruara né Instagram.............cccccceeeeeenneee. 38

Rreth PArtN@rEVe ...ttt ceeteeteeee e seeeeeneeesssssssessesnnssnnnns 50



Permbledhje Ekzekutive

Gjaté 30 ditéve té fushatés zgjedhore pér zgjedhjet parlamentare t€ vitit 2025
né Shqipéri, nga 11 prilli deri mé 10 maj, komunikimi politik u mbéshtet fort

né platformat e Meta-s (Facebook dhe Instagram), ku drejtuesit politiké dhe
kandidatét pérdorén gjerésisht imazhe, video dhe reklama té sponsorizuara pér
té angazhuar votuesit dhe pér t€ sulmuar kundérshtarét e tyre.

Né total, u shpenzuan 265,985 dollaré pér reklama politike, me pérgendrim

té larté né garkun e Tiranés, ndérsa koalicioni i udhéhequr nga Partia
Demokratike, Aleanca pér Shqgipériné Madhéshtore, kryesoi si pér nga numri i
reklamave ashtu edhe pér nga shuma e shpenzuar. Monitorimi i kryer nga BIRN
Albania regjistroi 349 shkelje té Kodit té Sjelljes pér Fushatén Digjitale gjaté
késaj periudhe, kryesisht né lidhje me mungesén e transparencés né reklamat
politike, pérdorimin joetik té pérmbajtjes sé gjeneruar nga inteligjenca
artificiale (IA), si dhe raste té bullizmit kibernetik.

Gjithashtu, u identifikuan 58 fage palésh té treta gé promovuan ose sulmuan
kandidaté pa asnjé transparencé — shpesh duke pérdorur pérmbajtje té
manipuluar, taktika dezinformuese dhe ndérveprime té drejtuara nga bot-e.

Gjetjet bazohen né njé metodologji té€ shuméfishté gé kombinon analizén e
rrjeteve sociale (SentiOne), té dhénat e transparencés sé reklamave nga Meta
dhe Google, si dhe shqyrtimin manual té€ pérmbaijtjes pér shkelje té Kodit té
Sjelljes. Monitorimi pérfshiu aktivitetin e kandidatéve, por edhe operacionet e
ndikimit nga palé té treta, duke pérfshiré rastet e shkeljes sé heshtjes zgjedhore
dhe pérmbaijtjen e targetuar ndaj diasporés.

Raporti pérfundon me rekomandime ndaj aktoréve politiké, institucioneve
rregullatore, platformave digjitale dhe shoqérisé civile. Ato pérgendrohen né
pérmirésimin e transparencés sé reklamave, rregullimin e pérmbajtjes sé krijuar
nga inteligjenca artificiale, kufizimin e ndérveprimeve té shtira dhe zgjerimin

e kapaciteteve monitoruese. Gjetjet nénvizojné nevojén urgjente pér njé
ekosistem mé etik, transparent dhe té pérgjegjshém pér fushatat digjitale né
Shqipéri.

Gjetjet Kryesore

Dominimi i Platformave Meta: Liderét politiké pérdorén kryesisht Facebook-un
dhe Instagram-in pér komunikimin gjaté fushatés, duke preferuar foto, video
dhe reklama té sponsorizuara. U pérdorén gjerésisht si reklama promovuese,
ashtu edhe sulmuese.

Shpenzimet pér Reklama Politike: Gjaté fushatés u shpenzuan gjithsej
265,985 dollaré pér reklama politike, ndérsa Komisioni Qendror i Zgjedhjeve



(KQZ) shpenzoi 2,432 dollaré pér fushata ndérgjegjésuese pér votuesit.

Angazhimi né Rrjete Sociale: Kandidatét regjistruan 7.5 milioné ndérveprime
né Facebook dhe 8.3 milioné ndérveprime né Instagram.

Monitorimi i Kodit té Sjelljes: Gjaté dy javéve té fundit té fushatés, u
dokumentuan 349 shkelje té Kodit té Sjelljes pér Fushatén Digjitale nga
kandidatét pér deputeté.

Faqet e Dyshimta té Paléve té Treta: Gjaté dy javéve té fundit té fushatés u
identifikuan 58 fage palésh té treta g€ promovuan ose sulmuan kandidaté pa
asnjé transparencé mbi pérkatésiné e tyre.

Fenomene té Spikatura

Shkelja e Heshtjes Zgjedhore: Partité politike dhe kandidatét nuk e respektuan
periudhén e heshtjes zgjedhore dhe publikuan reklama politike edhe né Ditén e
Zgjedhjeve.

Ndérveprim i Shtirur pérmes Bot-éve: U konstatua pérdorimi i profileve false
pér té rritur artificialisht ndérveprimin né faget e paléve té treta qé shpérndanin
sulme kundér opozités.

Dezinformimi i Gjeneruar nga IA: U dokumentua dezinformim dhe njé rritje e
pérdorimit t€ pérmbaijtjes sé manipuluar me inteligjencé artificiale, nga aktoré
politiké zyrtaré dhe faqge té pavarura té paléve té treta.



Konteksti

Zgjedhjet parlamentare té 11 maijit 2025 né Shqipéri shénuan zgjedhjet e 12-ta

té pérgjithshme né vend gé nga rénia e regjimit komunist té stilit stalinist né

vitin 1991. Megjithése Shqipéria ka béré pérparime té konsiderueshme drejt
geverisjes demokratike gjaté tre dekadave té fundit—duke pérfshiré anétarésimin
né NATO dhe hapjen e negociatave pér anétarésim né BE—proceset zgjedhore né
vend vazhdojné té pérballen me sfida, veganérisht me parregullsi gjaté fushatés
zgjedhore.

Né garé pér 140 vende né Kuvend morén pjesé gjithsej 2,046 kandidaté.
Zgjedhjet e vitit 2025 shénuan herén e paré kur diasporés shqiptare iu dha e
drejta pér té votuar pérmes postés. Lista e votuesve pérfshinte 3.7 milioné
votues té regjistruar, nga té cilét 245,935 ishin té regjistruar jashté vendit pér té
votuar me posté.

Fushata zgjedhore ishte pérgjithésisht e geté dhe pa incidente madhore;
megjithaté, diskursi politik ishte i polarizuar. Partité politike u mbéshtetén
kryesisht te rrjetet sociale pér té komunikuar me publikun, duke shmangur
debatet televizive mes kandidatéve dhe drejtuesve té partive. Zgjedhjet u
monitoruan nga mé shumé se 300 vézhgues ndérkombétaré.

Temat kryesore té fushatés pérfshiné rrugén drejt anétarésimit né BE, luftén
kundér korrupsionit, migracionin, reformén e pensioneve dhe reformén né
drejtési—vecganérisht géndrimet e partive ndaj Prokurorisé sé€ Posagme Kundér
Korrupsionit dhe Krimit té Organizuar (SPAK), hetimet e profilit té larté té sé
cilés kané nxitur debat dhe tension né radhét e elités politike dhe ekonomike té
vendit.

Né zgjedhje morén pjesé gjithsej njembédhjeté subjekte zgjedhore - teté

parti politike dhe tre koalicione. Partia Socialiste e Shqipérisé, e drejtuar nga
Kryeministri Edi Rama, siguroi mandatin e katért radhazi né€ geverisje, duke
fituar 52% té 1.43 milion votave té hedhura dhe duke siguruar 83 vende né
Kuvend. Partia Demokratike doli e dyta dhe do té pérfagésohet me 50 deputeté.
Tre subjekte té reja hyné pér heré té€ paré né Kuvend: Koalicioni Nisma
Shqipéria Béhet, Lévizja Bashké dhe Partia Mundésia.

Né mars 2025, International IDEA, Instituti Demokratik Kombétar (NDI) né
Shqipéri dhe Qendra pér Shtetin e sé Drejtés prané Universitetit té Helsinkit,

né bashképunim me Komisionin Qendror té Zgjedhjeve, facilituan nénshkrimin
vullnetar té njé Kodi Sjelljeje pér Fushatat Digjitale nga partité kryesore politike
pérpara zgjedhjeve parlamentare té 11 majit né Shqipéri. Kjo nismé u ndértua
mbi pérpjekjet e méparshme té International IDEA pér té zhvilluar mekanizma
soft-law qé adresojné financimin e fushatave né internet dhe standardet pér
fushata digjitale té pérgjegjshme, duke pérfshiré angazhimet e marra nga

" https://www.osce.org/files/f/documents/4/f/590598_4.pdf
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partité evropiane pér zgjedhjet e Parlamentit Evropian té vitit 2024.

Kodi pérfagéson njé pérpjekje novatore pér té vendosur norma etike pér
peizazhin gjithnjé e mé digjital té fushatave politike né Shqipéri, duke
pércaktuar qarté kufizime kundér kércénimeve né rritje si dezinformimi dhe
bullizmi digjital. Dispozitat themelore té Kodit njihen pér fokusin e tyre né
mbrojtjen e ndershmérisé dhe drejtésisé né sjelljen e fushatave elektorale
online. Nénshkruesit u zotuan té€ mos pérdorin llogari té rreme, bot-e té
automatizuara, trolle apo pérmbaijtje t€ manipuluara pérmes inteligjencés
artificiale pér té shtrembéruar realitetin politik, si dhe té garantojné
transparencé mbi shpenzimet pér reklama politike né hapésirén digjitale. Kjo
shénoi njé nga pérpjekjet e para rajonale pér té€ ndaluar né ményré eksplicite
manipulimet e gjeneruara nga IA, pérfshiré “deepfakes”, brenda njé kuadri té
formalizuar pér integritetin e fushatés. Pér mé tepér, Kodi kérkon hegjen e
menjéhershme té ¢cdo pérmbaijtjeje shkelése, duke reflektuar njé mekanizém
proaktiv zbatimi gé synon té kufizojé pérhapjen e materialeve t€ démshme né
kohé reale.

Né aspektin institucional, nénshkrimi i Kodit pérfagéson njé model mé té gjeré
té geverisjes bashképunuese: ai u hartua népérmjet proceseve konsultuese me
pjesémarrjen e partive politike, shoqgérisé civile, institucioneve zgjedhore dhe
partneréve ndérkombétaré pér té bashké-krijuar njé instrument vetérregullues
gé plotéson dispozitat ligjore ekzistuese. Ai pasqyron normat evropiane né
zhvillim gé balancojné liriné e shprehjes me domosdoshmériné pér té luftuar
démet kibernetike dhe tregon maturi né reagimin e sistemit zgjedhor shqiptar
né pérballjen me sfidat e epokés digjitale.

Pavarésisht natyrés sé tij vullnetare, miratimi i Kodit u shogérua me angazhime
konkrete pér monitorim dhe llogaridhénie. N€ kété kuadeér, International

IDEA angazhoi mbéshtetjen e BIRN Albania pér t€ monitoruar zbatimin e
angazhimeve té marra né kuadér té Kodit té Sjelljes pér Fushatat Digjitale gjaté
periudhés zgjedhore. Kjo nismé monitorimi ofron njohuri té réndésishme mbi
pérdorimin e platformave t€ rrjeteve sociale nga aktorét politiké, pérfshiré

rolin gjithnjé e mé ndikues té fageve té treta jo-transparente né formésimin e
narrativave zgjedhore.

Edhe pse pa pasoja ligjore té drejtpérdrejta, puna e monitorimit e realizuar

nga BIRN - pjesé e sé cilés éshté edhe ky raport - nxit presion normativ dhe rrit
transparencén publike. Ajo hedh bazat pér njé ekosistem rregullator hibrid, gé
kombinon vetérregullimin dhe rregullat soft-law me mundésiné pér integrim né
legjislacionin formal né t€ ardhmen. Si i till€, Kodi pérfagéson njé rast pionier té
geverisjes zgjedhore té pérshtatur me synim mbrojtjen e integritetit demokratik
né epokén digjitale.



Metodologjia

Ky raport monitorimi analizoi pérdorimin e rrjeteve sociale nga kandidatét

pér deputeté gjaté fushatés pér zgjedhjet parlamentare té 11 majit 2025 né
Shqipéri. Vlerésimi fokusohet né tre aspekte kryesore té fushatés digjitale: (1)
angazhimin e kandidatéve dhe ndérveprimin me publikun né rrjetet sociale;

(2) shpenzimet dhe tendencat e reklamimit politik né platformat e Meta-s;

dhe (3) monitorimin e shkeljeve t& Kodit té Sjelljes pér Fushatat Digjitale - njé
mekanizém vetérregullues i nénshkruar nga partité politike pérpara zgjedhjeve.
Pérveg késaj, u monitoruan edhe grupe té paléve té treta né Facebook dhe
Instagram, si dhe u ndogén dinamikat e interesit publik pérmes té dhénave nga
Google Trends.

Periudha dhe Qéllimi i Monitorimit

Monitorimi mbuloi periudhén zyrtare 28-ditore té fushatés (11 prill = 9 maj
2025), periudhén e heshtjes zgjedhore dhe Ditén e Zgjedhjeve (10 — 11 maj),
si dhe javén pas zgjedhjeve. Vémendja u pérgendrua né faget publike né
Facebook dhe profilet “business” né Instagram té kandidatéve pér deputeté.
Faget e paléve té treta qé zhvilluan fushaté pér ose kundér kandidatéve apo
partive u monitoruan nga 11 prilli deri mé 11 maj. Té dhénat mbi shpenzimet
pér reklamat politike né platformat e Meta-s u mblodhén dhe u analizuan pér
té njéjtén periudhé. Monitorimi i shkeljeve té Kodit té Sjelljes pér Fushatat
Digjitale vijoi deri mé& 18 maj, pér té kapur shkeljet gé ndodhén menjéheré pas
zgjedhjeve. Analiza pérfshiu performancén e pérmbaijtjes, sjelljen né reklamim
dhe shkeljet e normave té fushatés digjitale.

Analiza e Angazhimit né Rrjetet Sociale

Pér té vlerésuar dukshmériné e kandidatéve, nivelin e angazhimit dhe reagimet
e publikut né Facebook dhe Instagram, u pérdor platforma analitike SentiOne.
Ajo u pérdor pér:

¢ identifikimin dhe ndjekjen e postimeve publike, reels-ave dhe videove
nga faget zyrtare t€ kandidatéve né Facebook dhe profilet “business” té
kandidatéve né Instagram;

e matjen e treguesve kyg té angazhimit si pélgime, komente, shpérndarje,
emoji dhe zemra né postimet e llogarive té kandidatéve né Facebook
dhe Instagram.

Té dhénat u shkarkuan né formate Excel dhe u analizuan pérmes tabelave
pivot pér té identifikuar volumin total, formatet e pérmbaijtjes dhe tendencat e



angazhimit.

Lista e fageve publike né Facebook dhe e profileve “business” né Instagram té
kandidatéve pér deputeté té€ monitoruar gjaté fushatés jepet né Aneksin | dhe Il
té kétij raporti.

Analiza e Reklamave Politike

Pér té vlerésuar aspektin financiar té fushatave né rrjetet sociale, u morén té
dhénat nga Meta Ad Library - njé platformé publike gé ofron informacion mbi
reklamat politike né Facebook dhe Instagram. U analizuan kéto parametra:

e emrat e reklamuesve dhe subjektet politike pérkatése;

e shpenzimet totale pér ¢do reklamues dhe kandidat;

e volumi, kohézgjatja dhe formatet e reklamave gjaté fushatés;

e objektivat gjeografiké dhe demografiké (kur ishin té disponueshme);
¢ ndarja e shpenzimeve pér ¢éshtje politike, kandidaté dhe parti.

Té dhénat u ekstraktuan manualisht dhe u plotésuan nga burime té treta qé
agregojné té dhénat e Meta Ad Library pér Shqipériné gjaté periudhés sé
monitoruar. Analiza u krye pérmes tabelave pivot né Excel.

Monitorimi i Kodit té Sjelljes pér Fushatat Digjitale

Zbatimi i Kodit té Sjelljes pér Fushatat Digjitale u monitorua nga njé ekip
ekspertésh té trajnuar, té cilét shqyrtuan né ményré sistematike postimet né
rrjetet sociale té kandidatéve gjaté gjithé fushatés elektorale pér té identifikuar
shkeljet e mundshme. Cdo shkelje u regjistrua né njé bazé té dhénash online
té zhvilluar pérmes platformés ECR (Engaged Citizens Reporting) t€ BIRN. Té
dhénat mé pas u eksportuan, u shtuan né njé bazé té dhénash né Excel dhe u
analizuan pérmes Excel-it pér té identifikuar modelet dhe tendencat né shkelje.

Né bazén e té dhénave u regjistruan shkeljet e méposhtme té Kodit té Sjelljes:

e mospérputhje me normat dhe rregullat ekzistuese mbi parimet e
fushatés sé ndershme dhe transparencés financiare;

e pérdorim ose pérhapje té gjuhés diskriminuese ndaj grupeve specifike
né bazeé té gjinisé, etnisé, fesé, aftésisé sé kufizuar, moshés apo
orientimit seksual t€ tyre;

e pérhapje, postim ose promovim i mesazheve gé nxisin dhuné ose gjuhé
urrejtjeje;

e shkurajim i votuesve ose shpérndarje e ¢do informacioni té pasakté
mbi procesin zgjedhor, si pér shembull informacion mbi votuesit,
procesin e votimit dhe gendrat e votimit; publikim té materialeve ose
pérmbajtjes sé falsifikuar, té sajuar apo té vjedhur;

e pérdorim i ¢do lloj pérmbaijtjeje mashtruese pérmes audiove, imazheve



ose videove, té krijuara me ose pa inteligjencé artificiale, pér té
shtrembéruar ose falsifikuar né ményré té rreme kandidatét, zyrtarét
apo c¢do aktor zgjedhor;

e pérdorim té llogarive té rreme apo bot-eve pér té& manipuluar opinionin
publik;

e pérdorim i trolling, akuzave té pabazuara ose bullizmit digjital dhe

e pérmbaijtje e krijuar dhe e shpérndaré nga aktoré jashté vendit, me
synim minimin e parimeve té demokracisé, lirisg, barazis€, mbrojtjes sé
té drejtave té njeriut, sundimit té ligjit dhe nxitjes sé paqes e stabilitetit.

Fushata nga Palét e Treta

Njé ekip i dedikuar gazetarésh dhe studiuesish monitoroi dhe dokumentoi
aktivitetin e fageve dhe profileve té paléve té treta né rrjete sociale, pérfshiré
Facebook, Instagram dhe TikTok. Qasja né TikTok gjaté fushatés ishte e
kufizuar dhe u mundésua pérmes VPN. Sipas metodologjisé sé monitorimit, njé
faqge apo profil konsiderohej i dyshimté nése plotésonte njé ose mé shumé nga
kriteret e méposhtme:

e nuk ishte media e njohur;

¢ nuk ishte aktor politik i njohur (politikan ose parti) ose 0JQ e
regjistruar;

e promovonte ose sulmonte hapur njé kandidat apo subjekt politik
specifik;

¢ nuk ofronte té dhéna té verifikueshme identifikuese (si fage web
ose kontakt);

e postonte pérmbajtje t€ manipuluar apo dezinformuese;

e pérdorte reklama pér t€ promovuar ose sulmuar njé kandidat;

e pérdorte bot-e pér té rritur né ményré artificiale shikueshmeériné e
postimeve sulmuese; dhe

e drejtonte fushata reklamuese té targetuara ndaj diasporés pér té
ndikuar te votuesit jashté vendit.

Interesi Publik (Google Trends)

Pér té kuptuar mé miré lidhjen mes angazhimit online dhe interesit publik, u
pérdor platforma Google Trends pér té ndjekur ndryshimet né frekuencén e
kérkimeve pér figura politike dhe terma ky¢ zgjedhoré. Termat e kérkimit u
pérzgjodhén bazuar né emrat e kandidatéve dhe té partive dhe u ndogén né
Shqipéri nga 11 prilli deri mé 11 maj 2025.

Google Trends ofron té dhéna né njé indeks relativ nga 0-100, g€ ndihmon né
identifikimin e kulmeve té interesit publik dhe ndérlidhjen e tyre me ngjarje si
tubime, polemika apo fushata té médha reklamimi.



Kufizime

Ky monitorim nuk pérfshiu profile personale né Facebook apo Instagram qé
nuk ishin té aksesueshme pérmes platformés SentiOne. Té dhénat e Meta

Ad Library shpesh nuk pérmbanin informacione té plota demografike apo
gjeografike. SentiOne gjithashtu nuk mundéson matjen e shikueshmérisé sé
videove né Facebook apo Instagram. Mungesa e transparencés sé ploté né
disa platforma (p.sh. Google) dhe reklamat pa deklarime té plota kufizuan mé
tej analizén gjithépérfshirése.



Gjetjet nga Monitorimi

Ky seksion paraget gjetjet kryesore t€ monitorimit té€ rrjeteve sociale té kryer
nga BIRN Albania gjaté fushatés pér zgjedhjet parlamentare té vitit 2025, duke
mbuluar periudhén nga 11 prilli deri mé 11 maj. Analiza fokusohet né ményrén
se si kandidatét dhe partité politike pérdorén Facebook-un, Instagram-in,

mjetet e reklamimit té Meta-s, platformat e Google, fushatat pérmes postés
elektronike dhe faget e paléve té treta pér té& komunikuar me votuesit. Té
dhénat zbulojné prirje kryesore né dukshmériné online, angazhimin, shpenzimet
dhe respektimin e Kodit té Sjelljes pér Fushatat Digjitale, me vémendje té
veganté ndaj géshtjeve té transparencés, etikés né fushaté dhe amplifikimit
artificial.

Aktiviteti né Rrjetet Sociale i Kandidatéve pér Deputeté

Gjaté fushatés pér zgjedhjet parlamentare t€ vitit 2025 né Shqipéri, e cilau
zhvillua nga 11 prilli deri mé 11 maj, Facebook-u dhe Instagram-i mbetén
platformat kryesore té& komunikimit politik, pérmes té€ cilave liderét dhe
kandidatét pér deputeté kérkuan té arrinin votuesit dhe té€ mobilizonin
mbéshtetje.

Fushata né Facebook

Facebook-u luajti njé rol gendror né fushatén pér zgjedhjet parlamentare té
vitit 2025, duke shérbyer si platforma kryesore pér ndérveprim politik dhe
mobilizim nga kandidatét pér deputeté. Gjaté fushatés, gjithsej 136 kandidaté
administruan fage zyrtare né Facebook, t€ monitoruara pérmes platformés
SentiOne. Megijithaté, ky aktivitet digjital zbuloi pabarazi té theksuara, si né
aspektin gjinor ashtu edhe né pérfagésimin politik.

Nga kandidatét qé kishin fage né Facebook, 91 ishin burra (67%) dhe 45 gra
(33%), duke reflektuar njé hendek té dukshém gjinor né fushatat digjitale. Kjo
pabarazi u reflektua edhe né prodhimin e pérmbajtjes: nga gjithsej 10,995
postime té publikuara nga kandidatét, burrat kontribuuan me 7,786 postime
(71%), ndérsa graté me vetém 3,209 postime (29%). Kéto shifra theksojné
dukshmériné e kufizuar digjitale té kandidateve gra, pavarésisht pranisé sé tyre
formale né listat zgjedhore.

Kandidatét u mbéshtetén ndjeshém né pérmbaijtje vizuale pér té rritur
angazhimin e votuesve. Rreth 59% e postimeve (6,516) ishin postime
standarde (tekst dhe imazh), ndérsa 41% (4,479) ishin video — njé format
gjithnjé e mé i preferuar pér shkak té shtrirjes mé t& madhe dhe aftésisé pér té
gjeneruar reagime dhe shpérndarje.



Nivelet e Aktivitetit né Facebook

Kandidatét nga Partia Socialiste dominuan aktivitetin elektoral né Facebook.
Me 67 faqe publike aktive, ata prodhuan gjithsej 5,889 postime, duke
pérfagésuar 53.6% té té gjithé pérmbajtjes sé publikuar gjaté fushatés né
kété platformé. Kandidatét nga Aleanca pér Shqipériné Madhéshtore, e
udhéhequr nga Partia Demokratike, renditeshin té dytét me 58 faqe aktive dhe
4,397 postime, ose 40% té totalit.T€ gjitha subjektet e tjera politike sé bashku
kontribuan me pak mé shumé se 6% té postimeve té publikuara népér fage
publike né Facebook, duke reflektuar njé prani margjinale né peizazhin digjital
té fushatés.

Shpérndarja e Postimeve té Kandidatéve né Facebook sipas Subjektit
Zgjedhor

Nivelet e Ndérveprimit né Facebook

Ndérsa numri i postimeve pérfagéson njé dimension té aktivitetit elektoral,
ndérveprimi ofron njé pamje mé té garté mbi ndikimin dhe shtrirjen e
pérmbajtjes. Gjaté periudhés zgjedhore, pérmbaijtja e publikuar nga kandidatét
né té gjitha subjektet zgjedhore gjeneroi mbi 7.5 milioné ndérveprime né
Facebook - duke pérfshiré pélgime, komente, shpérndarje dhe reagime me
emoji.

Kandidatét nga Partia Socialiste kryesuan ndjeshém edhe né kété aspekt, duke
gjeneruar 4.46 milioné ndérveprime, gé pérfagésonin 59.3% té totalit. Ata u
pasuan nga kandidatét e Aleancés pér Shqipériné Madhéshtore, t€ udhéhequr
nga Partia Demokratike, me 2.61 milioné ndérveprime, ose 34.6% té totalit. Sé
bashku, kéto dy blloge dominuan peizazhin digjital.



Né kontrast, té gjitha subjektet e tjera zgjedhore sé bashku pérbénin pak

mé shumeé se 6% té ndérveprimeve totale né Facebook. Ndér to, spikaste disi
Partia Mundésia me 243,217 ndérveprime (3.2%), ndérsa partité e tjera mé té
vogla shénuan njé prani minimale né debatin elektoral online (2.9%).

Ndérveprimet Totale té Regjistruara né Facebook nga Faget Publike té
¢do Subjekti Zgjedhor

Eshté interesante se disa nga partité e vogla apo té mesme, ndonése me
shtrirje té kufizuar, arritén té€ gjenerojné rezultate relativisht té larta né indeksin
e ndikimit digjital. Vlera mesatare e kétij treguesi pér té gjithé subjektet
zgjedhore ishte 7.47, por Partia Koalicioni Euroatlantik arriti né 8.94, Partia
Mundésia né 8.72 dhe Partia Socialdemokrate né 8.50. K&to shifra sugjerojné
se, ndonése me volum mé té ulét postimesh, pérmbajtja e tyre ishte mé e
targetuar, mé e pérgendruar ose mé efektive né arritjen e njé audience té
pérkushtuar.

Figurat Politike mé Ndikuese né Facebook

Né nivel individual, figura mé aktive né Facebook gjaté fushatés ishte Sali
Berisha, me 413 postime ose 3.8% e té gjithé pérmbajtjes sé publikuar. Ai

u pasua nga Xhelal Mziu (370 postime), Blendi Gonxhja (368), Edi Rama
(327) dhe Damian Gjiknuri (264). Megjithatg, niveli i aktivitetit nuk pérkthehet
gjithmoné né ndérveprim té larté me ndjekésit.

Pesé kandidatét me nivelin mé té larté té ndérveprimeve né Facebook pérbénin
sé bashku gjysmeén e gjithé ndérveprimeve gjaté fushatés. Edi Rama kryesoi
me njé diferencé té theksuar, duke gjeneruar 1.85 milioné ndérveprime, qé
pérbéjné 24.5% té totalit. Sali Berisha pasoi me 1.14 milioné ndérveprime



(15.1%), ndérsa Taulant Balla regjistroi 326,410 ndérveprime (4.3%). Agron
Shehaj dhe Belinda Balluku morén secili rreth 3% té totalit, duke konfirmuar
pozitén e tyre si figura me ndikim té lart&, pavarésisht njé numri mé té vogél
postimesh.

Shpérndarja e Ndérveprimeve né Facebook mes Kandidatéve pér
Deputeté

Kéto té dhéna konfirmojné se diskursi digjital gjaté fushatés sé vitit 2025
u formésua kryesisht nga njé grup i vogél politikanésh me profil té larté.
Dominimi i tyre si né dukshméri ashtu edhe né ndérveprim e forcoi mé tej
hierarkité ekzistuese brenda strukturave partiake, duke IEné shumé pak
hapésiré pér kandidatét mé pak té njohur ose pér partité mé té vogla gé té
fitonin dukshmeéri té€ ndjeshme né Facebook.

Fushata né Instagram

Instagram-i luajti njé rol gjithnjé e mé té réndésishém gjaté fushatés pér
zgjedhjet parlamentare té vitit 2025, me shumé kandidaté gé iu drejtuan
formateve vizuale térhegése pér té€ komunikuar me zgjedhésit — veganérisht
pérmes videove té shkurtra. Duke pérdorur té dhéna té aksesueshme pérmes
platformés SentiOne, BIRN Albania monitoroi gjithsej 388 llogari biznesi né
Instagram g€ i pérkisnin kandidatéve pér deputeté. Pér shkak té kufizimeve té
privatésisé sé vendosura nga Meta, vetém llogarité e biznesit ishin publikisht
té aksesueshme, ¢ka do té thoté se té dhénat pérfagésojné njé pamje té
pjesshme, por domethénése t€ aktivitetit té kandidatéve né kété platformé.



Né Instagram u vu re njé hendek gjinor, duke pasqgyruar trendet e pérgjithshme
té vézhguara edhe né platforma té tjera: 65% e llogarive té monitoruara (253) i
pérkisnin kandidatéve meshkuj, ndérsa vetém 35% (135) menaxhoheshin nga
kandidate femra, duke treguar pér pabarazi né dukshmeéri dhe né burimet e
pérdorura pér fushatén digjitale.

Partia Socialiste kishte numrin mé té€ madh té kandidatéve me llogari biznesi
né Instagram, me 140 profile, e ndjekur nga koalicioni i udhéhequr nga Partia
Demokratike “Aleanca pér Shqipériné Madhéshtore”, me 129 profile. Grupimet
e tjera kishin njé prani mé té kufizuar: Koalicioni Nisma Shqipéria Béhet (42),
Partia Koalicioni Euroatlantik (23) dhe Lévizja Bashké (18). Kandidatét e
subjekteve té tjera mé té vogla kishin sé bashku vetém 56 profile biznesi, gé
pérfaqésojné vetém 14.4% té té gjitha profileve né Instagram té monitoruara
gjaté fushatés.

Gjaté periudhés sé fushatés, kandidatét publikuan né total 22,723 materiale né
Instagram. Shumica e késaj pérmbajtjeje mori formén e reels-ave, me 12,065
video té postuara, qé pérbéjné 53% té totalit. Postimet statike ose né format
karusel arritén né 10,658, ose 47%. Kjo shpérndarje pasqyron njé zhvendosje
strategjike drejt pérmbaijtjes sé shpejté dhe vizualisht dinamike, me gjasé té
synuar pér té maksimizuar shtrirjen pérmes algoritmit t€ Instagram-it dhe pér té
rritur ndérveprimin me pérdoruesit.

Nivelet e Aktivitetit né Instagram

Sa i pérket volumit té€ pérmbajtjes, kandidatét nga Partia Socialiste ishin
ndjeshém mé aktivét né Instagram gjaté fushatés, duke publikuar gjithsej
11,203 postime (49.3%), gé pérbéjné pothuajse gjysmén e gjithé pérmbajtjes
sé gjeneruar. Ata u pasuan nga kandidatét e Aleancés pér Shqipériné
Madhéshtore, té cilét prodhuan 8,302 postime (36.5%).

Subjektet e tjera zgjedhore shfagén njé prani ndjeshém mé té kufizuar:
kandidatét e Partisé Koalicioni Euroatlantik publikuan 953 postime (4.2%),
kandidatét e Koalicionit Nisma Shqipéria Béhet publikuan 919 postime (4.0%),
ndérsa kandidatét e Partisé Mundésia kontribuuan me 491 postime (2.2%).

Té gjitha subjektet e tjera zgjedhore — sé bashku — pérfagésojné vetém 3.8%
té totalit té postimeve, duke theksuar mé tej dominimin e dy forcave kryesore
politike né formésimin e hapésirés sé fushatés né Instagram.



Shpérndarja e Postimeve né Instagram nga Kandidatét, sipas Subjektit
Zgjedhor

Nivelet e Angazhimit né Instagram

Pérmbajtja e publikuar né Instagram nga kandidatét e té gjitha subjekteve
zgjedhore gjeneroi njé total té vlerésuar prej 8.3 milioné ndérveprimesh,
pérfshiré pélgime (“zemra”) dhe komente. Kandidatét nga Partia Socialiste
kryesuan me 4,640,539 ndérveprime, duke pérfagésuar 55.6% té angazhimit
total. Ata u pasuan nga kandidatét e koalicionit Aleanca pér Shqipériné
Madhéshtore, té cilét gjeneruan 2,709,749 ndérveprime (32.5%).

Kandidatét e tjeré patén angazhim mé modest: ata nga Partia Mundésia
regjistruan 413,250 ndérveprime (5.0%), kandidatét e Koalicionit Nisma
Shqipéria Béhet grumbulluan 272,651 ndérveprime (3.3%), dhe Partia
Koalicioni Euroatlantik regjistroi 122,743 ndérveprime (1.5%). Subjektet e
tjera mé té vogla sé bashku pérbénin rreth 2.2% té angazhimit total né kété
platformé.



Ndérveprimet e Regjistruara né Instagram nga Faqet Publike sipas
Subjektit Zgjedhor

Figurat Politike mé Angazhuese né Instagram

Kandidatét me mé shumé angazhim né Instagram pasgyruan né mase té
madhe performancén e tyre edhe né Facebook. Kryeministri Edi Rama kryesoi
me njé diferencé té ndjeshme ndaj té gjithé kandidatéve, duke gjeneruar mbi
1.5 milioné ndérveprime (18.4%), pérfshiré 28,571 komente dhe 1,529,638
pélgime. Ai u pasua nga Sali Berisha, i cili mori gjithsej 922,539 ndérveprime
(11.1%).

Ministrja Belinda Balluku u rendit e treta me 380,086 ndérveprime (4.6%), té
cilat u gjeneruan pothuajse térésisht nga pélgimet. Agron Shehaj pasoi me
343,692 ndérveprime (4.1%), ndérsa Zegjine Gaushi - e vetmja grua jo ministre
mes pesé mé té angazhuarve - siguroi 178,216 ndérveprime (2.1%).

Llogarité e tjera té kandidatéve né Instagram, 383 sé bashku, gjeneruan
4,992,378 ndérveprime, gé pérfaqésojné aférsisht 59.8% té angazhimit total
gjaté fushatés.



Shpérndarja e Ndérveprimeve né Instagram mes Kandidatéve pér
Deputeté

Kéto rezultate theksojné si pérqendrimin e vémendjes digjitale te njé rreth i
ngushté kandidatésh me profil té larté, ashtu edhe réndésiné gjithnjé né rritje
té Instagram-it né fushatat politike, veganérisht pérmes pérdorimit té reels-ave
dhe pérmbajtjeve vizuale té optimizuara pér algoritmet.

Reklamimi né Sferén Digjitale

Reklamimi né Platformat Meta

Gjaté periudhés sé monitoruar té fushatés pér zgjedhjet parlamentare té 11
majit né Shqipéri, kandidatét pér deputeté dhe partité politike sponsorizuan
gjithsej 4,651 reklama politike né platformat Meta - pérfshiré Facebook,
Instagram, Audience Network dhe Messenger. Ky numér pérfshin si reklamat
e publikuara drejtpérdrejt nga partité politike, ashtu edhe ato té sponsorizuara
nga kandidatét individualé gé garonin nén listat zyrtare t€ kétyre partive.

Sa i takon véllimit té reklamave, koalicioni Aleanca pér Shqipériné
Madhéshtore dominoi pérpjekjet e reklamimit digjital, duke pérfagésuar
aférsisht 44% té té gjitha reklamave té regjistruara. Pasoi Partia Socialiste, me
26.8%, dhe Partia Koalicioni Euroatlantik, me 15.2% t€ totalit t€ reklamave.
Pjesa e mbetur prej 14% u shpérnda mes subjekteve té tjera mé té vogla
elektorale.

Njé ndarje mé e detajuar e numrit té reklamave politike sipas subjektit elektoral
paragitet né Tabelén 1.



Numri dhe Pérgindja e Reklamave Politike né Platformat Meta sipas
Subjektit Zgjedhor

Subjekt Zgjedhor Numri i Reklamave % e Reklamave Totale
Aleanca pér Shqipériné 2,045 44.0%
Madhéshtore

Partia Socialiste 1,245 26.8%

Partia Koalicioni Euroatlantik 709 15.2%
Koalicioni Djathtas Pér Zhvillim 183 3.9%

Nisma Shqipéria Béhet 280 6.0%

Partia Mundésia 124 2.7%
Subjekte té Tjera Zgjedhore 65 1.4%

Totali 4,651 100%

Struktura e sponsorizimit ilustron mé tej personalizimin e fushatés: njé
pérgindje mbresélénése prej 93.8% e té gjitha reklamave (4,361 reklama) jané
publikuar nga veté kandidatét pér deputeté, ndérsa vetém 290 reklama jané
sponsorizuar drejtpérdrejt nga partité politike. Kjo tregon natyrén gjithnjé e mé
té personalizuar té fushatés digjitale né Shqipéri.

Sa i pérket shpenzimeve, subjektet zgjedhore investuan gjithsej 265,985
dollaré né reklama politike né platformat e Meta-s gjaté periudhés sé fushatés.
Nga kjo shumé, $64,528 u shpenzuan drejtpérdrejt nga partité politike, ndérsa
pjesa tjetér, $201,457, u investua nga veté kandidatét pér deputeté, duke
theksuar edhe njé heré dimensionin personal té fushatés digjitale.

Komisioni Qendror i Zgjedhjeve (KQZ) shpenzoi gjithashtu $2,432 pér té
zhvilluar fushata edukimi pér votuesit.

Ndér subjektet kryesore politike, shifrat mé poshté pérfagésojné shpenzimet e
kombinuara té subjekteve zgjedhore dhe kandidatéve té tyre té lidhur:

e Aleanca pér Shqipériné Madhéshtore (sé bashku me kandidatét e saj)
shpenzoi rreth $117,598, duke kryesuar né raport me grupet e tjera;

e Partia Socialiste, bashké me kandidatét e saj, renditet e dyta me
gjithsej $54,854 té shpenzuara;

o Partia Koalicioni Euroatlantik dhe kandidatét e saj regjistruan $38,726
né shpenzime reklamuese.

Reklamuesit Kryesoré né Platformat Meta mes Kandidatéve

Ndér kandidatét individualé me shpenzimet mé té larta pér reklama gjaté
fushatés, mé i spikaturi ishte Agron Shehaj, kreu i Partisé Mundésia, me njé



total prej $24,206 té shpenzuara. Pas tij renditet Grigels Mugollari nga Partia
Demokratike, me $10,210 té investuara né reklama né platformat Meta.
Kandidatét e tjeré me shpenzime té larta pérfshijné: Belind Kélligi me $8,936,
Péllumb Seferi me $8,931, dhe Vullnet Ruzhdi Sinaj me $8,287. Ky pérgendrim
i shpenzimeve né njé grup té kufizuar kandidatésh té profilit té larté - té gjithé
burra - reflekton gjithashtu pabaraziné gjinore mé té gjeré té vérejtur né
financimin e fushatave né rrjetet sociale.

Shpérndarja e Shpenzimeve pér Reklama né Meta ndér Kandidatét pér
Deputeté

Gjithashtu, monitorimi i BIRN identifikoi dhe 264 reklama politike té
publikuara nga 223 kandidaté, né té cilat mungonin deklaratat e nevojshme
té transparencés, né kundérshtim me standardet e pércaktuara né Kodin

e Sjelljes pér Fushatat Digjitale. PEr mé tepér, 11 reklama pa deklaraté
transparence u publikuan nga 8 parti politike, pérfshiré disa prej zyrave té tyre
lokale - duke theksuar mangésité e vazhdueshme né zbatimin e transparencés
sé reklamave politike.

Reklamimi né Platformat e Google

Gjaté fushatés elektorale, si Partia Demokratike ashtu edhe Partia Socialiste
publikuan reklama politike né platformat e Google. Sipas Qendrés sé
Transparencés sé Reklamave té Google, secila parti publikoi nga pesé reklama,
me Partiné Demokratike, gé kryeson Aleancén pér Shqipériné Madhéshtore,

gé e shpérndau pérmbaijtjen e saj pérmes agjencisé ACROMAX, ndérsa Partia
Socialiste pérdori Faber Media & Production GmbH.



Té dy subjektet politike pérdorén njé pérzierje té baneréve online dhe videove
promovuese si pjesé e strategjive té tyre té komunikimit digjital. Megjithaté,
mjetet e transparencés sé Google nuk ofrojné té dhéna mbi shpenzimet apo
shtrirjen e kétyre reklamave, dhe, pér pasojg, ky raport pérfshin vetém numrin
dhe formatin e reklamave té publikuara. Pér shkak té kétij niveli té kufizuar
transparence, nuk mund té konfirmohet nése jané shpérndaré edhe reklama
té tjera politike né kéto platforma - pérfshiré ato g€ mund té jené sponsorizuar
nga palé té treta. Kjo nxjerr né pah njé sfidé té€ vazhdueshme né vlerésimin e
ploté té aktiviteteve té fushatés digjitale pértej platformave té€ Meta-s.

Shembuj té Reklamave né Google

Gjaté fushatés, Partia Socialiste né pushtet dhe Partia Demokratike né
opozité, publikuan gjithsej 10 reklama politike né platformat e Google.

Shfagja e fundit: 29 Prill 2025 Shfagja e fundit: 04 Maj 2025
Formati: Video Formati: Video

Tendencat e Kérkimeve né Google

Pérvec reklamave té€ sponsorizuara, interesi i publikut pér dy partité kryesore
politike u reflektua gjithashtu né sjelljen e kérkimeve né Google. Google Trends
ofron té dhéna mbi frekuencén relative té termave té kérkimit gjaté njé periudhe
kohe, té shkallézuar nga 0 deri né 100, ku 100 pérfagéson kulmin e interesit.

Ky mjet nuk tregon volumin absolut té kérkimeve, por éshté i dobishém pér té
identifikuar tendencat krahasuese dhe zonat gjeografike me fokus mé té madh.

Gjaté 30 ditéve té fushatés, nga 11 prilli deri mé 10 maj, termi “PS” (Partia
Socialiste) regjistroi njé interes relativ prej 40/100, ndérsa “PD” (Partia
Demokratike) shénoi 31/100. Duke u fokusuar né gjysmén e dyté té fushatés
(25 prill = 10 maj), interesi pér “PS” u rrit lehté né 45, ndérsa “PD” arriti né 34.

Kéto rezultate sugjerojné njé epérsi té géndrueshme né interesin e kérkimeve
pér Partiné Socialiste gjaté periudhés sé fushatés, ndonése diferenca u
ngushtua disi né fazén pérmbyllése.



Interesi i Kérkimit né Google pér “PS” dhe “PD" gjaté Fushatés (11 Prill
- 10 Maj)

Reklamimi pérmes Postés Elektronike

Gjaté fushatés zgjedhore, monitorimi i kryer nga BIRN Albania identifikoi dy
fushata masive pérmes postés elektronike té realizuara nga kandidatet pér
deputete Jorida Tabaku dhe Taulanda Jupi.

Edhe pse pérmbaijtja e mesazheve ishte haptazi promovuese dhe synonte
mobilizimin e mbéshtetjes, mbetet e pamundur té pércaktohet shtrirja
apo lista e shpérndarjes sé kétyre fushatave. Po ashtu, nuk ka té dhéna té
disponueshme mbi kostot financiare té realizimit té tyre, pasi komunikimi
pérmes postés elektronike nuk i nénshtrohet kérkesave pér transparencé
publike apo mjeteve té raportimit té platformave digjitale.



Email i dérguar mé 7 Maj 2025 Email i dérguar mé 7 Maj 2025

Monitorimi i Kodit té Sjelljes pér Fushatat Digjitale

Si pjesé e monitorimit té fushatés pér zgjedhjet parlamentare té vitit 2025,

BIRN Albania ndogi né ményré sistematike respektimin e Kodit té Sjelljes

pér Fushatat Digjitale — njé mekanizém vetérregullues vullnetar i nénshkruar
nga partité politike dhe kandidatét pérpara zgjedhjeve. Ky kuadér pércakton
standardet pér transparencé, sjellje etike dhe pérgjegjshméri né fushatat online.

Gjaté periudhés 11 prill = 11 maj, BIRN Albania dokumentoi gjithsej 349 shkelje
té Kodit té Sjelljes. Kéto shkelje u kryen nga parti dhe kandidaté g€ ishin zotuar
vullnetarisht ta respektonin Kodin dhe nuk pérfshijné shkeljet e kryera nga
pérdorues té rrjeteve sociale gé nuk jané té lidhur me subjekte politike, fage té
paléve té treta ose institucione publike.

Pjesa mé e madhe e shkeljeve — 55% - iu atribuua kandidatéve nga

Partia Socialiste né pushtet, pasuar nga Koalicioni i udhéhequr nga Partia
Demokratike, Aleanca pér Shqgipériné Madhéshtore, me 17.5%, ndérsa
koalicioni Nisma Shqipéria Behet dhe Partia Mundésia pérbénin pérkatésisht
10.9% dhe 6.3% té shkeljeve. Pjesa e mbetur prej 10.3% u shpérnda mes
subjekteve t€ tjera elektorale.

Vlen té theksohet se numri i shkeljeve u rrit ndjeshém gjaté gjysmés sé dyté té
fushatés, veganérisht mes kandidatéve té Partisé Socialiste, me afrimin e dités
sé zgjedhjeve.



Shpérndarja e Shkeljeve té Kodit té Sjelljes sipas Subjektit Zgjedhor

Llojet e Shkeljeve dhe Platformat e Pérfshira

Shkeljet e konstatuara ndryshonin né formé dhe ashpérsi. Mé té shpeshtat
lidhen me reklama politike jo-transparente apo pérmbajtje problematike té
publikuar né Facebook dhe Instagram, shpesh nga veté kandidatét. Njé pjesé
e madhe e kétyre postimeve ose reklamave nuk pérmbushnin standardet
minimale té qartésisé, pérgjegjshmérisé apo komunikimit etik té€ pércaktuara
né Kod.

Kur kategorizohen sipas llojit, gati gjysma e shkeljeve (47.3%) lidhen me
mungesén e transparencés né reklamat politike, si pér shembull mosvendosja
e deklaratés sé detyrueshme qé identifikon sponsorin. Njé tjetér 43% e
shkeljeve vijné nga pérdorimi joetik i teknologjis€, n€ veganti pérhapja e
pérmbajtjes sé gjeneruar nga inteligjenca artificiale pa etiketimin pérkatés. Njé
pérgindje mé e vogél, por domethénése (9.7%) lidhet me shkeljen e heshtjes
zgjedhore, diskursin politik pérjashtues dhe shkelje té tjera qé cenojné
parimet demokratike.



Pérqgindja sipas Llojit té& Shkeljeve té Regjistruara gjaté Fushatés
Zgjedhore

Shumica e shkeljeve u regjistruan né Facebook, i cili vazhdon té mbetet
platforma dominuese e komunikimit politik né Shqipéri. Megjithaté, shkelje u
identifikuan edhe né Instagram, veganérisht né formén e reels-ave dhe stories
té sponsorizuara nga kandidatét, té cilat nuk pérmbanin deklarimet e kérkuara
pér transparencén.

Partité politike dhe kandidatét nuk respektuan gjithashtu periudhén e heshtjes
zgjedhore pérpara dités sé zgjedhjeve, duke vazhduar té publikojné reklama
politike me mesazhe fushate né platformat e Meta-s - Facebook dhe Instagram.

Kéto rezultate nénvizojné se transparenca dhe pérdorimi etik i teknologjisé
mbeten sfida madhore né ambientin digjital té€ fushatés.

Shembuj té Reklamave Politike pa Deklarime Transparence

Gjaté periudhés sé fushatés pér zgjedhjet parlamentare, monitorimi i kryer
nga BIRN Albania identifikoi gjithsej 165 reklama politike té publikuara nga
kandidaté té partive politike pa deklarimet e nevojshme pér transparencén.

Kéto reklama, té€ shpérndara kryesisht né Facebook dhe Instagram, nuk
pérputheshin me detyrimet e pércaktuara né Kodin e Sjelljes pér Fushatat
Digjitale, té cilat kérkojné qé ¢do reklamé politike té pérmbajé garté identitetin e
sponsorit.



Filloi shfagjen mé 7 Maj 2025 Filloi shfagjen mé 1 Maj 2025

Platforma: Facebook, Instagram Platforma: Facebook, Instagram,
Messenger

Shembuj té Pérmbaijtjes sé Gjeneruar nga Inteligjenca Artificiale

Njé nga tiparet mé té dallueshme té fushatés sé vitit 2025 ishte pérdorimi

né rritje i inteligjencés artificiale (1A) pér krijimin e pérmbaijtjes vizuale.
Kryeministri Edi Rama pérdori shpesh imazhe dhe video té gjeneruara nga IA
pér té portretizuar udhéheqésin e opozités, Sali Berisha, shpesh né ményré
tallése ose satirike. Njé temé qé pérséritej e shfaqte Berishén si njé buf - njé
imazh qé u pérhap gjerésisht pérmes memeve dhe videove té shkurtra.

Megijithaté, pérdorimi i pérmbajtjes sintetike nuk ishte i kufizuar vetém te partia
né pushtet. Edhe Lulzim Basha dhe kandidaté t€ tjeré té opozités pérdorén
materiale té€ gjeneruara nga |A né fushatat e tyre né rrjetet sociale. Kéto raste
ngrené piképyetje mbi kufijté etiké gjithnjé né ndryshim té fushatés digjitale
dhe nevojén pér standarde té pérditésuara gé té jené né hap me zhvillimet
teknologjike.



Foto e gjeneruar nga IA e postuar Foto e gjeneruar nga IA e postuar
nga Edi Rama nga Lulzim Basha

Shembuj té Reklamave Politike gjaté Periudhés sé Heshtjes Zgjedhore

Pavarésisht njé paralajmérimi zyrtar té béré publik nga Komisioneri Shtetéror
i Zgjedhjeve mé 10 maj, BIRN Albania identifikoi 77 kandidaté dhe njé subjekt
politik gé vazhduan té shpérndanin reklama politike gjaté periudhés sé
heshtjes zgjedhore mé 10 dhe 11 maj. Kéto reklama u publikuan né Facebook
dhe Instagram dhe pérfshinin si pérmbajtje té€ sponsorizuar ashtu edhe
materiale video me mesazhe fushate.

Ky model sjelljeje nxjerr né pah efektin e kufizuar ndéshkues té angazhimeve
vullnetare dhe kapacitetin e dobét zbatues pér té garantuar respektimin e
rregullave qé rregullojné fazén pérfundimtare té fushatés.

Filloi shfagjen mé 11 Maj 2025 Filloi shfagjen mé 11 Maj 2025
Platforma: Facebook, Instagram Platforma: Facebook, Instagram



Pér shumicén e
faqeve té paléve té
treta, té dhénat mbi
shpenzimet nuk ishin
té disponueshme,
pasi fushatat e

tyre reklamuese u
zhvilluan pa deklarime
té duhura dhe nuk

u klasifikuan si té
lidhura me “¢géshtje
sociale, zgjedhje

apo politiké” nga
Meta Ad Library.
Fagja e Facebook-ut
“Team Edi Rama”,

e klasifikuar si fage

e palés sé treté,
publikoi njé pérzierje
reklamash me dhe

pa deklarim, me njé
shpenzim total prej
1,222 dollarésh; fagja
themuslimvote.al
shpenzoi 115 dollaré;
“Graté votojné Graté”
shpenzoi 200 dollaré;
ndérsa Shqipéria né
BE shpenzoi 2,663
euro, duke synuar
votén e diasporés né
Itali.

Faget e Rrjeteve Sociale té Paléve té Treta

Né kuadér té monitorimit té fushatés pér zgjedhjet parlamentare t€ vitit 2025,
BIRN Albania i kushtoi njé vémendje t€ veganté aktivitetit té€ faqeve té rrjeteve
sociale té paléve té treta — llogari g€ nuk pérfagésonin subjekte zyrtare politike
apo media té verifikuara, por gé u angazhuan né promovimin ose sulmimin e
aktoréve politiké gjaté periudhés sé fushatés.

Sipas metodologjisé sé monitorimit, njé fage kategorizohej si palé e treté nése
plotésonte njé ose mé shumé nga kriteret e méposhtme:

e nuk éshté njé media e njohur dhe e regjistruar;

o nuk éshté njé aktor politik i identifikuar (parti apo kandidat) apo
organizaté joqeveritare e regjistruar,

e promovon apo sulmon né ményré té drejtpérdrejté njé kandidat apo
subjekt politik;

¢ nuk ka transparencé, duke mos ofruar informacion té verifikueshém
identifikues (p.sh. fage interneti, t& dhéna kontakti ose regjistrim ligjor).

Gjaté fushatés, BIRN Albania identifikoi 58 fage té paléve té treta qé
promovonin ose sulmonin né ményré eksplicite aktoré politiké. Kéto fage u
pérfshiné né njé séré praktikash problematike, pérfshiré:

e shpérndarjen e dezinformimit dhe pérmbajtjeve té manipuluara;

e pérdorimin e reklamave té sponsorizuara pér té ndikuar né perceptimin
e votuesve;

e aktivizimin e ndérveprimit artificial pérmes pérdorimit té bot-eve pér té
amplifikuar mesazhe sulmuese;

e zbatimin e fushatave té synuara ndaj diasporés me géllim ndikimin e
votuesve jashté vendit.

Tabela mé poshté paraget njé pérzgjedhje té fageve t€ monitoruara té paléve
té treta, praniné e tyre né platforma té ndryshme dhe nése kané pérdorur apo jo

reklama té sponsorizuara.

Faget Kryesore té Rrjeteve Sociale té Paléve té Treta t€ Monitoruara

Faget e Paléve té Treta Platforma Reklama té Identifikuara

Team Edi Rama Facebook Po

themuslimvote.al Facebook Po




Graté votojné Graté Facebook Po

Cunat e Lugines Erzen Facebook Po
Sopata.al Facebook Jo
Edi Rama Nderi i Kombit Facebook Jo
Nisma Sh'Thurje Facebook Po
Kunata Facebook Jo
Pionierja Instagram Jo
Vllaznit Domgjon Facebook Po
Génjejmé Bashké Instagram Po
Bashké me Adriatik Lapaj Facebook Po
Agimi Kuq Facebook Po
Te.mbeshtesim.arlind.qorin Instagram Po
Shqipéria né BE Facebook Po

Shembuj té Reklamave dhe Postimeve nga Faget e Paléve té Treta

MEé poshté jané disa shembuj té pérzgjedhur té fageve té paléve té treta qé u
pérfshiné né promovim ose sulme politike gjaté fushatés, sipas monitorimit
té BIRN Albania. Kéto fage ose nuk pérmbushén standardet e transparenceés,
ose pérdorén taktika manipuluese, duke pérfshiré dezinformimin, reklamimin
anonim dhe amplifikimin artificial.

Filloi shfagjen mé 8 Maj 2025 Filloi shfagjen mé 5 Maj 2025
Platforma: Facebook, Instagram Platforma: Facebook, Instagram



Dukshméria dhe Shtrirja e Fageve té Paléve té Treta

Edhe pse shumé nga faget e paléve té treta té identifikuara gjaté monitorimit
kishin njé numeér relativisht té kufizuar ndjekésish, dukshméria dhe shtrirja

e tyre u amplifikuan ndjeshém pérmes pérdorimit té reklamave politike,
pérmbajtjes sé manipuluar dhe teknikave té angazhimit artificial.

Njé shembull éshté fagja né Facebook “Team Edi Rama”, e cila u krijua pak para
fillimit té fushatés pér zgjedhjet parlamentare, mé 19 mars 2025.

Deri mé 10 maj, kjo faqge kishte 6,600 ndjekés. Megjithat€, pavarésisht késaj
audience té kufizuar, ajo arriti té sigurojé njé shtrirje jashtézakonisht té lartg,
duke regjistruar 4.6 milioné shikime videosh dhe 70,380 ndérveprime gjithsej
né mé pak se dy muaj.

Shikimet e Videove né Fagen “Team Edi Rama” né Facebook (Mars—
Maj 2025)

Té dhénat tregojné disa rritje t€ theksuara té aktivitetit - veganérisht né fillim
té prillit, né fillim té majit dhe gjaté ditéve té fundit té fushatés - duke sugjeruar
promovim té koordinuar ose rritje t€ géllimshme té dukshmérisé.

Taktika té Amplifikimit Artificial dhe Pérdorimi i Bot-éve

Monitorimi i BIRN Albania gjaté fushatés zgjedhore parlamentare té vitit 2025
identifikoi strategji té koordinuara té amplifikimit artificial t€ pérdorura pér té
rritur angazhimin né disa fage né Facebook, vecanérisht ato qé operonin jashté
strukturave zyrtare partiake. Njé nga shembujt ishte fagja e palés sé treté



“Team Edi Rama’, e cila tregoi nivele jashtézakonisht té larta té€ shikueshmérisé
sé videove dhe ndérveprimit, krahasuar me njé numér té€ modest ndjekésish.

Ky amplifikim u arrit pérmes njé kombinimi té reklamave té paguara politike
dhe pérdorimit té dukshém té rrjeteve té bot-éve njerézoré, me shumé nga
llogarité ndérvepruese gé duket se vinin nga Vietnami dhe vende té tjera té
Azisé Juglindore. Kéto llogari u pérdorén pér té€ simuluar angazhim organik -
duke pélqgyer, shpérndaré dhe komentuar postimet pér té rritur dukshmériné
algoritmike dhe shtrirjen e tyre.

Shembu;j té Profileve té Rreme qé Komentonin gjaté Videove Live né Facebook

Taktikat e amplifikimit artificial nuk ishin té kufizuara vetém né faget e paléve
té treta. Mé 9 maj 2025, gjaté transmetimit live né Facebook t€ intervistés sé
fundit televizive té Kryeministrit Edi Rama né emisionin “Opinion” me Blendi
Fevziun (transmetuar né TV Klan), BIRN Albania vézhgoi pérdorimin e profileve
té rreme pér té gjeneruar njé volum té fryré komentesh. Shumé prej kétyre
llogarive shfagnin shenja sjelljeje joautentike, me emra pérdoruesish dhe té
dhéna profili gé sugjeronin origjiné nga Vietnami dhe vende té tjera té Azisé
Juglindore. Ky shpérthim i papritur ndérveprimesh pasqyronte modelet e
amplifikimit té€ vézhguara mé paré né fagen “Team Edi Rama”.

Llogari té Rreme gé Komentojné Llogari té Rreme gé Komentojné
né Fage té Facebook-ut né Fage té Facebook-ut

Kéto gjetje ngrené shqetésime serioze lidhur me autenticitetin e ndérveprimit
politik online, pérdorimin e koordinuar té infrastrukturés sé paléve té treta, si
dhe lehtésiné me té cilén taktikat e manipulimit online mund té€ anashkalojné
mekanizmat ekzistues té transparencés né platformat digjitale.



Rekomandime

Bazuar né monitorimin e kryer nga BIRN Albania gjaté fushatés zgjedhore
pér zgjedhjet parlamentare té vitit 2025, éshté e qarté se fushatat digjitale né
Shqipéri vijojné té pérballen me sfida sistemike g€ lidhen me transparencén,
pérdorimin etik té teknologjisé dhe integritetin e informacionit. Pérdorimi

i pakontrolluar i inteligjencés artificiale (IA), mungesa e transparencés né
reklamat politike dhe pérhapja e sjelljeve té koordinuara té paautentifikuara -
veganérisht nga aktoré té treté - kané kontribuar né njé hapésiré informacioni
té fragmentuar dhe té polarizuar, gé rrezikon té minojé besimin publik ndaj
proceseve demokratike.

Pér té mbéshtetur njé mjedis mé té pérgjegjshém dhe té barabarté pér
fushatat digjitale, rekomandimet e méposhtme u drejtohen aktoréve politiké,
institucioneve zgjedhore, platformave, shoqérisé civile dhe partneréve
ndérkombétaré.

Pér partité politike dhe kandidatét

e Garantoni transparence té ploté pér reklamat politike: Pérdorni mjetet e
deklarimit té Meta-s pér té béré té qarté sponsorét e ¢do reklame.

e Zbatoni praktika etike té pérdorimit té IA-sé: Etiketoni gartésisht
pérmbaijtjen e krijuar nga inteligjenca artificiale dhe shmangni
pérdorimin e saj pér té sulmuar kundérshtarét politiké.

e Respektoni heshtjen zgjedhore: Ndérprisni té gjitha reklamat gjaté
periudhés sé caktuar té heshtjes zgjedhore.

¢ Shmangni angazhimet e fryra artificialisht: Higni doré nga pérdorimi i
llogarive té rreme apo rritja artificiale e shtrirjes.

e Nxitni balancén gjinore né dukshmériné digjitale: Ndani burimet né
meényré té barabarté pér kandidatét burra dhe gra, pér té adresuar
hendekun gjinor né pérmbajtje dhe buxhete.

e Kufizoni fushatat negative: Fokusohuni né diskursin e bazuar né
politika dhe zvogéloni pérhapjen e dezinformatave né formén e
memeve apo sulmeve personale.

Pér Komisionin Qendror té Zgjedhjeve (KQZ)

e Krijoni njé infrastrukturé pér monitorimin e reklamave digjitale:
Bashképunoni me Meta-n dhe Google pér té siguruar akses né té
dhénat e reklamave né kohé reale dhe pér té identifikuar shkeljet.

e Sanksiononi shkeljet e heshtjes zgjedhore: Ndéshkoni subjektet apo



kandidatét gé publikojné reklama gjaté periudhés sé ndaluar.

e Publikoni panele transparence né kohé reale: Siguroni akses publik pér
té dhénat mbi shpenzimet e reklamave gjaté fushatés dhe shkeljet e
raportuara.

e Ofroni trajnime pér etiketimin e reklamave: Béni qé trajnimi pér
pajtueshméri me kérkesat e transparencés t€ jeté njé kusht pér
regjistrimin e kandidatéve.

Pér Platformat Online (Meta, Google, TikTok)

e Zgjeroni transparencén e reklamave: Garantoni g€ té gjitha reklamat
politike dhe tematike té jené té etiketuara dhe té aksesueshme
publikisht, pérfshiré ato nga faqge té paléve té treta.

e Kufizoni sjelljet e paautentifikuara té koordinuara: Zbuloni dhe higni
rrjete bot-esh dhe aktoré té koordinuar té dezinformimit (p.sh. ferma
angazhimi nga vende té huaja).

e Pérmirésoni aksesin né Application Programming Interface (API) pér
studiuesit: Siguroni mé shumé akses né té dhénat mbi reklamat dhe
metrikat e angazhimit (pérfshiré shikimet e videove) pér organizatat
vézhguese dhe shogériné civile.

o Etiketoni pérmbaijtjen e krijuar me inteligjencé artificiale: Integroni
mjete gé kérkojné deklarimin e pérmbajtjes sé manipuluar ose
sintetike.

e  Zbatoni verifikim mé té rrepté té identitetit: Kérkoni llogari té verifikuara
dhe lidhje institucionale pér té gjithé reklamuesit politiké.

Pér Shoqgériné Civile dhe Median e Pavarur

e Vazhdoni monitorimin e pavarur: Mbéshtetni monitorimin e strukturuar
té rrjeteve sociale duke pérdorur mjete si Meta Ad Library dhe t€ tjera.

e Edukojeni publikun: Organizoni fushata ndérgjegjésimi pér té ndihmuar
gytetarét té identifikojné dezinformimin politik dhe pérmbajtjen e
manipuluar.

e Kérkoni llogaridhénie nga teknologjité e reklamimit: Advokoni pér
legjislacion g€ kérkon mé shumé transparencé nga platformat pér
financimin dhe shénjestrimin e reklamave politike.

e Dokumentoni shkeljet zgjedhore: Krijoni dhe mirémbani databaza té
shkeljeve digjitale dhe narrativave dezinformuese pér té€ mbéshtetur
raportimin e llogaridhénies.

¢ Monitoroni operacionet gé synojné diasporén: Vézhgoni pérmbaijtjen
e synuar drejt votuesve emigranté dhe vlerésoni pérputhshmériné me
standardet e transparencés dhe etikés.

e Monitoroni dezinformimin politik me bazé gjinore: Zgjerojeni



monitorimin pér té pérfshiré ndikimin e dezinformimit digjital ndaj
kandidateve gra.

Pér Partnerét Ndérkombétaré

e Mbéshtesni programet e edukimit digjital: Financoni nisma qé trajnojné
votuesit, kandidatét dhe gazetarét pér té identifikuar dhe kundérshtuar
dezinformimin dhe manipulimin online.

e Asistoni reformat rregullatore: Ofroni ekspertizé pér hartimin dhe
zbatimin e rregulloreve moderne qé mbulojné fushatat digjitale dhe
pérdorimin e 1A-sé.

e Promovoni standardet ndérkombétare: Inkurajoni Shqipériné té
harmonizojé kuadrin ligjor me nismat e BE-sé€ si Akti pér Shérbimet
Digjitale (DSA) dhe Akti pér Liriné e Medias (EMFA).

e Forconi mekanizmat rajonalé té reagimit: Mbéshtesni struktura
ndérkufitare pér té luftuar dezinformimin transnacional dhe
manipulimin zgjedhor.Invest in Al oversight capabilities: Equip
oversight bodies with the tools and expertise to detect and audit Al-
generated campaign content.

¢ Investoni né kapacitete t€ mbikéqyrjes sé |A-s€: Pajisni institucionet
mbikéqyrése me mjete dhe ekspertizé pér té zbuluar dhe vlerésuar
pérmbajtjen e krijuar me inteligjencé artificiale gjaté fushatave.



Aneksi I; Lista e Profileve té
Monitoruara né Facebook

Kandidati Numri i Postimeve
Sali Berisha 413
Xhelal Mziu 370
Blendi Gonxhja 368
Edi Rama 327
Damian Gjiknuri 264
Taulant Balla 247
Gazment Bardhi 214
Mirela Kumbaro Furxhi 209
Aulon Kalaja 199
Lulzim Basha 181
Antoneta Dhima 174
Ardit Bido 166
Belind Kélligi 162
Adi Qose 162
Asllan Dogjani 158
Ogerta Manastirliu 155
Bledi Cugi 155
Saimir Korreshi 150
Elisa Spiropali 146
Klodiana Spahiu 142
Akil Kraja 139
Ceno Klosi 138
Anila Denaj 135
Ina K. Zhupa 132
Niko Peleshi 131
Albana Vokshi 130
Agron Shehaj 124
Tomor Alizoti 123

Ulsi Manja 119




Andrea Mano—Deputet i Partisé 118
Demokratike, Qarku Korgé

Jorida Tabaku 117
Belinda Balluku 117
Oerd Bylykbashi 114
Aulona Bylykbashi 114
Ledina Alolli 113
Blendi Klosi 112
Evis Kushi 106
Greta Bardeli Gjoni 101
Etilda Gjonaj 99
Milva Ekonomi 94
Enkelejd Alibeaj 94
Pandeli Majko 93
Dashamir Shehi 92
Flamur Hoxha 92
Ervin Demo 91

Kreshnik Osmani 91

Eduart Sharka 89
Gentian Kogi 88
Arbjan Mazniku 87
Salvador Kagaj 86
Eduard Shalsi 84
Agron Malaj 82
Blerina Gjylameti 82
Erion Bracge 81

Olsi Komici 81

Vullnet Ruzhdi Sinaj 80
Klevis Jahaj 78
Andia Ulliri 76
Plarent Ndreca 74
Myslim Murrizi 74
llir Ndraxhi 73
Igli Cara 72

Erisa Xhixho 70




Edmond Haxhinasto 69
Edit Harxhi 68
Klevis Balliu 68
Igli Hasani 64
Elda Hoti 64
Fatmir Mediu 63
Florenc Spaho 62
Etjen Xhafaj 61
llir Alimehmeti 60
Hatixhe Konomi 60
Bujar Leskaj 59
Dr. Edmond Stojku 58
Mimi Kodheli 58
Fatmir Xhafaj 55
Arkend Balla 55
Antonela Dedej 53
Olta Xhacka 51
Lindita Nikolla 51
Loer Kume 50
Klotilda Bushka Ferhati 50
Zija Ismaili 49
Pirro Vengu 48
Bardh Spahia 47
Marjeta Neli 47
Xhemal Gjunkshi 46
Jozefina Coba Topalli 46
Lumturi Hasa 45
Arian Jaupllari 44
Viktor Tushaj 43
Lugiano Bogi 41
Xhemal Qefalia 41
Delina Ibrahimaj 11
Arben Cuko 41
Ermonela Felaj Valikaj 39
Edona Bilali 33




Skender Pashaj 31
Nada Daullja 30
Endri Hyseni 30
Silda Anagnosti Cepe 30
Mesila Doda 30
Mario Runa 27
Briseida Cakérri 25
Avokate Dorina Prethi 24
Xhenis Cela 24
Shkelgim Bullari 24
Erjon Meka-Fagja Zyrtare 22
Ylli Shehu 22
Dr. Endrit Shabani 21
Alban Xhelili 20
Lodovik Hasani 18
Atird Hoxha 16
Petrit Malaj 15
Gent Strazimiri 12
Ismail Uka Fagja Zyrtare 11
Elena Kocagqi 10
Ramadan Likaj 10
llir Metaj 8
Tom Doshi 8
Silva Hasaj 7
Kristiano Kocibelli 7
Klodian Xhyheri 6
Qani Xhafa—Fagja zyrtare 5
Edlira Durmishaj 4
Julinda Dhame Fagja Zyrtare 4
Genti Cela 3
Isuf Celaj 2
Tedi Blushi 2
Rivelino Cuno Fagja Zyrtare 2
Petrit Doda 2
Jola Hysaj 2




Erjon Xhili 1

Evdyyelog NtoUAeg—Vangjel Dule 1

Fatmira Kola 1

Totali 10,995



Aneksi ll: Lista e Profileve té
Monitoruara ne Instagram

Kandidati (profili) Numri i Postimeve
Sali Berisha (@saliberisha_fagjazyrtare) 263
Vullnet Sinaj (@vullnetsinaj) 217
Damian Gjiknuri (@damiangjiknuri) 202
Aulon Kalaja (@aulonkalaja) 192
Bledi Cugci (@bledarcuci) 191
Ardit Bido (@bidoardit) 190
Jorida Tabaku (@jorida.tabaku) 189
Mirela Kumbaro (@mirelakumbaro) 184
Ogerta Manastirliu (@manastirliu.ogerta) 184
Flamur Noka (@nflamur) 182
Belinda Balluku (@belindaballuku) 181
Endri Hasa (@endrihasa.al) 180
Albana Vokshi (@vokshialbana) 179
Edi Rama (@ediramaal) 179
Ethem Aga (@ethem__aga) 177
Antoneta Dhima (@antonetadhima) 176
Gazment Bardhi (@bardhigazment) 175
Taulant Balla (@taulantballaps) 173
Klevis Kaso (@kleviskaso) 166
Dashamir Shehi (@dash.shehi) 155
Saimir Korreshi (@saimir.korreshi) 153
Dorina Laci (@dorina_lacii) 144
Etilda Gjonaj (@etildagjonaj) 144
Klevis Balliu (@klevis_balliu) 144
Adi Qose (@adi.qose) 142
Oerd Bylykbashi (@oerdbylykbashi) 140
Vasil Llajo (@vasil_llajo) 140
AsfloralHaxhiu (@asfloralhaxhiu) 139

Elisa Spiropali (@elisa.spiropali) 139




Ermonela Felaj Valikaj (@ermonelafelaj) 139
Klodiana Spahiu (@spahiuklodiana) 139
Eno Bozdo (@eno_bozdo) 137
Milva Ekonomi (@milva.ekonomi) 137
Akil Kraja (@akil_kraja) 135
Ceno Klosi (@ceno.klosi) 135
Agron Shehaj (@agronshehaj_) 132
Asllan Dogjani (@asllandogjani) 131
Bora Muzhagi (@boramuzhaqi) 131
Lulzim Basha (@lulzimbasha) 130
Toni Gogu (@tonigogu) 130
Bledi Como (@bledicomo) 129
Adriana Kalaja (@adriana_kalaja) 127
Ulsi Manja (@ulsimanja) 127
Anila Denaj (@aniladenaj) 126
Gentian Kogi (@gentian_koci) 126
Enslemvera Zake (@enizake) 125
Isuf Celaj (@celajisuf) 121
Matea Rexhepi (@matea.rexhepi) 121
Pirro Vengu (@pirro_vengu) 120
Ardian Islami (@ardian.islami_) 118
Bujar Leskaj (@bujarleskaj) 117
Grigels Mucollari (@grigelsmucollari) 117
Pellumb Seferi (@pellumbseferi) 117
Elton Korreshi (@eltonkorreshi) 116
Flamur Hoxha (@flamurhoxhaal) 116
Xhelal Mziu (@xhelalmziu) 116
Arlind Qori (@arlind.qori) 115
Kliti Hoti (@klitihoti_fagjazyrtare) 114
Aurel Bylykbashi (@aurel_bylykbashi) 112
Azmer Dulevig (@azmer_dulevic) 112
Erion Brace (@erionbrace) 110
Ervin Demo (@ervindemo) 109
Aulona Bylykbashi (@aulona.bylykbashi) 107
Klevis Jahaj (@jahajklevis) 106




Florenc Spaho (@spahoflorenc) 104
Loranca Hoxha (@loranca.hoxha) 103
Evis Allushi (@evisallushi) 102
Geldon Fejzo (@geldoni) 102
Julian Zyla (@julianzyla) 102
Erisa Xhixho (@erisaxhixho) 99
Etjen Xhafaj (@etjen.xhafaj) 99
Olsi Komici (@olsi.komici) 99
Sara Mila (@saramilaa) 99
Dasantila Tahiraj (@dasantilatahiraj) 98
Alma Selami (@alma.selami_diber) 97
Pandeli Majko (@pandelimajko) 97
Albana Kogiu (@albanakociu) 96
Arbjan Mazniku (@arbjanmazniku) 95
Evis Kushi (@eviskushi) 95
Ina K. Zhupa (@inazhupa.official) 95
Loer Kume (@loerkume) 94
Endrit Shabani (@endrishabani) 93
Edona Bilali (@edonabilali) 93
Taulanda Jupi (@taulanda_jupi) 92
Lindita Nikolla (@linditanikolla) 91
Petrit Malaj (@petrit_malaj) 90
Shyqyri Myrtollari (@shyqyri.myrtollari) 90
Kejsi Elezi (@kejsielezi__) 88
Lefter Maligi (@maligilefter) 88
Ndrec Pjetri (@ndrecpjetri) 88
Edlira Harizi (Shemsi) (@edliraharizishemsi) 87
Jona Osmani (@jonaosmani) 86
Andia Ulliri (@andiaulliri) 85
Elvira Peka (@elvirapeka) 85
Gerta Dhima (@gerta.dhima) 85
Eduard Shalsi (@eduard.shalsi) 84
llda Zhulali (@ilda_zhulali) 84
llir Pendavinji (@ilirian_pendaviniji) 83
Entela Hoxha (@hoxha_entela) 82




Bardh Spahia (@bardhspahia) 81
Belind Kélligi (@belindkellici) 81
Plarent Ndreca (@plarentndreca) 81
Xhemal Gjunkshi (@xhemal.gjunkshi) 81
Agron Gaxho (@agrongaxho) 80
Ervin Hoxha (@ervinhoxha.al) 80
Mariglen Hoxha (@mariglenhoxha.al) 80
Julinda Dhame (@julinda.dhame) 79
Blerina Gjylameti (@blerinagjylameti) 78
Mimoza Hajdarmataj (@mimozahajdarmataj) 78
Musa Coha (@musacoha) 78
Vinjola Rota (@vinjola_rota) 77
Arian Ndoja (@arianndoja) 77
Blendi Himgi (@blendi.himci) 77
Hatixhe Konomi (@hatixhekonomi) 77
llir Ndraxhi (@ilirndraxhi) 77
Matilda Matija (@matilda_matija) 77
Salvador Kagaj (@salvadorkacaj) 77
Silva Hasaj (@silva.hasaj) 77
Fatmir Mediu (@fatmir_mediu) 74
Fatmir Xhafaj (@fatmirxhafaj_ps) 74
Bledjon Nallbati (@bledjonnallbati) 73
Qani Xhafa (@ganixhafa) 73
Ajet Gurguri (@ajet_gurguri) 71
Arian Jaupllari (@arian_jaupllari) 71
llir Alimehmeti (@ilir_alimehmeti) 71
Etleva Budinil (@etleva.budini) 70
Fatmira Kola (@dr.fatmira_kola) 70
Xhemal Qefalia (@xhemalgefalia) 69
Alfons Olldashi (@alfons_olldashi) 68
Igli Cara (@igli_cara) 67
Ani Dyrmishi (@anidyrmishi_) 66
Arben Pellumbi (@arbenpellumbi) 66
Altin Goxhaj (@altingoxhaj) 66
Samena Malenaj (@samena_malenaj) 65




Alban Xhelili (@alban.xhelili) 64
Marjan Ndershtigaj (@marjan_ndershtigaj) 64
Romina Kuko (@rominakuko) 64
Erjo Mile (@erjomile) 64
Endri Hyseni (@endrihyseni) 63
Mimi Kodheli (@mimikodheli) 63
Senada Mehmeti (@senada_mehmeti) 63
Skender Mucgo (@skendermuco) 63
Ted Kopliku (@tedkopliku) 63
Edvin Prence (@edvinprence) 62
Frrok Gjini (@frrokgjini.ps) 62
Ledina Alolli (@ledina_alolli) 62
Marjeta Shkémbi Neli (@marjeta_neli) 62
Persida Shkrepa (@persida_shkrepa) 62
Matilda Qurku (@matildaqurku) 61
Eduart Caga (@eduart_caca) 61
Elda Hoti (@eldahoti_) 61
Zegjine Caushi (@zegjine.caushi) 61
Edit Harxhi (@editharxhi) 60
Erjona Ismaili (@erjona.ismaili) 60
Igli Hasani (@iglihasani_) 60
Myslim Murrizi (@myslim.murrizi) 60
Zamira Sinaj (@zamira.sinaj) 60
Gentian Hilla (@gentianhilla) 59
Oltion Merdari (@oltionmerdari) 58
Voltian Hoxha (@voltian_hoxha) 58
Briseida Cakérri (@cakerri.briseida) 57
llijana Kucana (@ilirjana_kucana) 57
Jonathan Pano (@jonathanpano) 57
Olta Xhacka (@oltaxhacka) 57
Parid Mahmutaj (@parid.mahmutaj) 57
Spaho Besa (@besaspaho) 57
Admir Kadeli (@admirkadeli) 56
Adriatik Lapaj (@adriatiklapaj) 56
Arkend Balla (@arkendballa) 56




Arnold Karigi (@arnoldkariqi) 56
Mirela Ruko (@mirelaruko) 56
Nada Daullja (@nada_daullja) 56
Sofika Lleshi (@sofikalleshi) 56
Ali Hallaci (@ali_hallaci) 55
Lumturi Hasa (@lumturihasa) 55
Elsa Gega (@elsagegapd) 53
Halit Valteri (@halit.valteri) 53
Ivi Kaso (@ivikaso) 53
Dashamir Xhika (@dashamir.xhika) 52
Florian Pullazi (@florian_pullazi) 52
llirjan Musko (@ilirjan_musko) 52
Klodian Xhyheri (@klodian_xhyheri_official) 52
Lindita Metaliaj (@linditametaliaj) 52
Neli Demi (@nelidemi) 52
Viola Kapidani Kullolli (@viola.kapidani) 52
Kristiano Kogibelli (@kristi_kocibelli) 51
Erdis Hyka (@erdis.hyka) 50
Erina Vallja (@erinavallja) 50
Gjin Gjoni (@gjin__gjoni) 50
Edvin Kulluri (@edvinkulluri) 49
Emri Vata (@emrivata_fagjazyrtare) 49
Indrit Gjoka (@gjoka_indrit) 49
Delina Ibrahimaj (@delinaibrahimaj) 48
Sali Shehu (@sali_shehu_official) 48
Gjergji Nika (@gjergjinika.al) 48
Jola Hysaj (@jola.hysaj) 48
Viktor Tushaj (@viktor_tushaj) 48
Antonela Dedej (@antonela_dede;j) 47
Erion Malaj (@erionmalaj) 47
Etleva Merko (@merko.etleva) 47
Fadil Nasufi (@fadil_nasufi) 47
Gent Strazimiri (@gent_strazimiri) 47
Gerard Komini (@gerard_komini) 47
Albi Jahelezi (@albi.jahelezi) 46




Kejsi Spahija (@kejsi_spahija) 46
Frida Mavriqi (@fridamavrigi_) 45
Ina Majko (@ina_majko) 45
Klodiana Capja (@k_capja) 44
Marjana Kogeku (@neomalsore) 44
Shkelgim Sterkaj (@shkelgim.sterkaj) 44
Blendi Gonxhja (@blendi.gonxhja) 42
Brunilda Haxhiu (@brunildahaxhiu2024) 42
Erald Kapri (@eraldkapri) 42
Vera Ndrecaj (@verandrecaj) 42
Edmond Haxhinasto (@edmondhaxhinasto) 41
Gézim Gora (@gezimgora) 41
Ismail Uka (@ismail_uka_fagja__zyrtare) 41
Suzana Numani Rama (@suzana_numani_rama) 41
Valbona Quku Lisha (@valbona_lisha) 41
Atird Hoxha (@atird.hoxha) 40
Dritan Mitarja (@dritan_mitarja) 40
Enriketa Alushani Jaho (@enriketaj) 40
Orjola Pampuri (@orjola.pampuri) 40
Pranvera Skana (@pranveraskana) 40
Xhulia Xhekaj (@xhulia_xhekaj) 40
Ira Boja (@ira_boja) 39
Lugiano Bogi (@lucianoboci) 38
Shkelgim Shehu (@shkelgimshehu.al) 38
Edona Haklaj (@edona_haklaj) 37
Fioralba Dervishi Troka (@fioralba_dervishi) 37
Hysen Buzali (@hysen_buzali) 37
Endrit Braimllari (@endritbraimllari) 36
Lodovik Hasani (@lodovikhasani) 36
Kreshnik Collaku (@nik.collaku) 34
Mjaftesa Sulaj (@mjaftesa_sulaj) 34
Saimir Hasalla (@saimir_hasalla) 34
Arlind Kullolli (@arlindkullolli) 33
Manjola Luku (@manjolaluku) 33
Adriatik Hoxha (@adriatikhoxha.90) 32




Arbi Agalliu (@arbiagalliu) 32
Elton Laska (@laska_elton) 32
Elis Baba (@elis_baba) 32
Holta Duda (@dudaholta) 32
Hysen Xhura (@xhurahysen) 32
Edmond Stojku (@edmond_stojku) 31
llir Zoto (@av.ilir_zoto) 31
Sara Zekaj (@sarazekaj10) 31
Tom Doshi (@tomdoshi) 31
Erisa Bajaziti (@erisabajaziti) 30
Gjergj Merkuri (@gjergjmerkuri) 30
Ornela Hila (@ornelahila) 30
Albina Ruko (@albina_ruko) 29
Elton Rroshi (@elton.rroshi) 29
Mirgit Vataj (@mirgitvataj) 29
Dritan Sejko (@dritan.sejko) 29
Klajdi Pllaha (@klajdi.pllaha) 28
Rodolf Cenolli (@rodolf_cenolli) 28
Sander Prenga (@sander_prenga_) 28
Emiljando Kita (@emiljando_kita) 27
Greta Ambeli (@gretaambeli_shgiperiabehet) 27
Zija Ismaili (@zijaismaili_) 27
llirjan Alliu (@ilirjan.alliu) 26
Fation Semanjaku (@fation_semanjaku) 26
Kreshnik Osmani (@kresh_osmani) 26
Ornaldo Rakipi (@ornaldo_rakipi) 26
Aleksander Jushi (@aleksander_jushi) 25
Ardian Ferro (@ardian_fero) 25
Mustafa Pashja (@mustafa.pashja) 25
Ramadan Likaj (@ramadanlikaj) 25
Tedi Blushi (@tediblushi) 25
Alfons Kamberaj (@alfons_kamberaj) 24
Renato Kumrija (@renatokumria) 24
Tritan Shehu (@tritan_shehu) 24
Barbara Doda (@barbara_doda_) 23




Enertil Canaj (@enertilcanaj) 23
Ana Nako (@ana.nako5) 22
Edmond Spaho (@spaho.e) 22
Geron Myrteza (@geron.myrteza) 22
Lisander Hoxha (@lisanderhoxha) 22
Robert Gjoni (@robert__gjoni) 22
Ylli Shehu (@yllishehu24) 22
Brunilda salaj (@brunildasalaj) 21
Elton Canaj (@elton_canaj) 21
Arilda Lleshi (@arilda_lleshi6) 20
Enkelejd L. Alibeaj (@alibeajenkelejd) 20
Pano Soko (@panosoko) 20
Redinela Beqiraj (@redinelabeqiraj_ 20
shqiperiabehet)

Andi Seferi (@_andi_seferi) 19
Dorjan Dogjani (@dorjandogjani) 19
Greta Bardeli Gjoni (@gretabardeli) 19
Ismail Ferraj (@ismail.ferraj) 19
Mario Runa (@runa.mario) 19
Monika Suta (@monasutaa) 19
Andrea Shtjefni (@andreashtjefni6) 18
Erjon Meka (@erjon.meka) 18
Lindita Kabila (@lindita.kabila) 18
Ndoc Ashta (@ndocashta) 18
Sabin Kapllani (@sabin_kapllani) 18
Suela Ngjela (@suela_ngjela) 18
Alma Kore Fagja Zyrtare (@alma_kore) 17
Burhan Misiraj (@burhan.misiraj) 17
Erion Muska (@erionmuska) 17
Amel Pervizi (@amelpervizi) 16
Artan Bashli (@artanbashli) 16
Artan Kacani (@artan_kacani) 16
Artan Ligaj (@artan.licaj) 16
Ermal Elezi (@ermalelezi_) 16
Visera Hoxha (@viseravrapi) 16




Dorina Prethi (@av.dorinaprethi) 15
Dritan Cani (@dritancani_) 15
Genti Kame (@gentikame) 15
Skender Dika (@skenderdika) 15
Arben Gjuraj (@arben.gjuraj) 14
Irsida Shehi (@irsidashehi) 14
Maltin Dogani (@maltindogani) 14
Ramiz Cobaj (@ramizcobaj) 14
Xhevdet Amuli (@xhevdetamuli.al) 14
Alta Azizi-Haluci (@altaazizihaluci) 13
Bruno Caushaj (@bruno.caushaj) 13
Denis Dulla (@dr.denis_dulla) 13
Edmond Dano (@edida) 13
Petrit Doda (@petritdodaofficial) 13
Idlir Islamaj (@idlir.islamaj) 12
Iris Luarasi (@luarasi) 12
Mariklent Geni Dervishi (@mariklentdervishi) 12
Ndok Markaj (@ndokmarkaj) 12
Tomor Alizoti (@tomoralizoti) 12
Erjon Xhili (@erjon.xhili) 11
Armonela Marku (@armonela.marku) 11
Dritan Idrizi (@dritanidrizi1) 11
Enton Cacani (@entoncacani) 11
Floreta Gjino (@floreta_gjino) 11
Gazment Koduzi (@gazment_koduzi) 11
Kesjana Iberhasaj (@kesjanaiberhasaj) 11
Luciano Kola (@luciano__kola) 11
Péllumb Shullazi (@pellumbshullazi) 11
Roy Bashaj-Nallbani (@roy_bashaj) 11
Valbona Myhedin (@valbonamyhedin) 11
Alban Metallari (@alban.metallari) 10
Cara Hasan (@hasan.caraa) 10
Drilon Merturi (@drilonmerturi) 10
Kole Malaj (@kole.malaj) 10
Luljeta Sejko (@luljetasejko) 10




Valentina Haliti Doda (@valihaliti66)

—_
o

Anxhela Nasto (@anxhela.nasto)

Halil Koloshi (@halil_koloshi_)

Adea Pirdeni (@adeapirdeni)

Ervin Toro (@ervin.toro)

Kledison Harizaj (@kledisonharizaj)

Myzafer Elezi (@elezimyzafer)

Pajtim Murrizi (@pajtim_murrizi)

Shkurt Lasku (@shkurtlasku)

Adnan Shullani (@adnan.shullani)

Besmir Skendaj (@besmir.skendaj)

Denis Shameti (@denis_shameti)

Ervis Pagrami (@ervispacrami)

Fatmira Nikolla (@nikolla_mira)

Ferdinand Dervishi (@ferdinandervishi)

Jetmira Malja (@jetmira_malja)

Julia llirjani (@juliailirjani)

Oltiana Muharremi (@oltianamuharremi10)

Armaldo Kllogjeri (@armaldo.kllogjeri)

Erjon Bacaj (@erjonbacaj)

Brunilda Dhrami (@brunildadhrami)

Erisa Brushulli Mali (@erisa.brushulli)

Klajd Bica (@klajd.bica)

Redi Mugi (@redmuci)

Vitori Cipi (@viki.cipi)

Xhensina Ibi (@xhensina_ibi)

Mario Alimema (@mario_alimema)

Artan Luku (@artanluku)

Artur Mekshi (@artur.makeshdedaj)

Nevila Jaupaj Qejvani (@nevilajaupaj)

Suada Kopshti (@sua_ada)

Arsen Koza (@arsen.koza)

Eriseld Deda (@eriseld_deda)

Ervis Cela (@erviscela_)

Luan Duzha (@luanduzha)
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Niko Peleshi (@npeleshi)

Seldina Selimi (@seldinaselimi)

Anisa Rapo (@anisa.rapo)

Demian DM Mrishaj (@demian.mrishaj)

Klodjan Kagani (@klodjankacani)

Luana Harizaj (@luanaharizaj)

Nasian Matka (@nasianm)

NININININ|W|®

Arben Ristani (@avristani)

—_

Besnik Ibi (@besnik_ibi)

Flavia Osmani (@osmani.flavia)

Totali

22,723



Rreth Partneréeve

INTERNATIONAL IDEA

Instituti Ndérkombétar pér Demokraci dhe Asistencé Zgjedhore (International
IDEA) éshté njé organizaté ndérgeveritare me 35 Shtete Anétare, themeluar né
vitin 1995, me mandatin pér té mbéshtetur demokraciné e géndrueshme né
mbaré botén.

Cfaré béjmeé

Ne zhvillojmé kérkime me fokus politikash né fusha qé pérfshijné zgjedhjet,
parlamentet, kushtetutat, digjitalizimin, ndryshimet klimatike, pérfshirjen dhe
pérfagésimin politik — t&€ gjitha nén ombrellén e Objektivave té Zhvillimit té
Qéndrueshém té OKB-sé.

Ne vlerésojmé performancén e demokracive anembané botés pérmes Indeksit
Global pér Gjendjen e Demokracisé dhe mjetit Democracy Tracker.

Ne ofrojmé zhvillim kapacitetesh dhe késhillim ekspertésh pér aktorét
demokratiké, pérfshiré geverité, parlamentet, administratat zgjedhore dhe
shogériné civile. Gjithashtu, zhvillojmé mjete dhe botojmé baza té dhénash,
libra dhe udhézues né disa gjuhé mbi tema gé variojné nga pjesémarrja né
votime te kuotat gjinore.

Ne bashkojmé shtetet dhe aktorét jo-shtetéroré pér dialog dhe shkémbim
pérvojash. Ne angazhohemi pér té mbrojtur dhe promovuar demokraciné kudo
né boté.

Ku veprojmé

Selia joné éshté né Stokholm, ndérsa kemi zyra rajonale dhe kombétare né
Afriké, Azi dhe Pagésor, Evrop€, dhe Amerikén Latine e Karaibe. International
IDEA éshté Vézhgues i Pérhershém né Kombet e Bashkuara dhe éshté e
akredituar prané institucioneve té Bashkimit Evropian.

Publikimet dhe bazat tona té teé dhénave

Katalogu yné pérmban mé shumé se 1,000 publikime dhe mbi 25 baza té
dhénash né fagen toné té internetit. Shumica e publikimeve tona mund té
shkarkohen falas.

<https://www.idea.int>
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Balkan Investigative Reporting Network (BIRN) Albania

BIRN Albania éshté njé organizaté jofitimprurése mediatike, e themeluar né vitin
20009, e pérkushtuar né forcimin e transparencés, llogaridhénies dhe geverisjes

demokratike né Shqipéri pérmes gazetarisé hulumtuese, monitorimit té medias
dhe analizés sé politikave.

Cfaré béjmeé

BIRN Albania realizon investigime me impakt t€ larté mbi administratén
publike, korrupsionin, krimin e organizuar, si dhe ¢éshtje mjedisore dhe sociale.
Organizata udhéheq nisma té gjera monitorimi mbi pluralizmin e medias,
proceset zgjedhore, financimin politik dhe integritetin e informacionit né
hapésirén digjitale. Portofoli né rritje i kérkimeve ofron analiza t€ bazuara né
prova pér aktoré kombétaré dhe ndérkombétaré.

Organizata ofron gjithashtu rritje kapacitetesh pér gazetaré dhe studiues, si dhe
zhvillon mjete dhe databaza pér transparencé, si portali online pér deklaratat e
pasurisé dhe platformat pér monitorimin e geverisjes vendore.

Pérmes platformés editoriale Reporter.al, BIRN Albania publikon gazetari té
pavarur me jehoné kombétare dhe rajonale dhe luan njé rol ky¢ né nxitjen e
debatit publik té bazuar né fakte dhe raportimit me karakter mbikéqyrés.

Ku veprojmé

Me seli né Tiranég, BIRN Albania éshté pjesé e Rrjetit rajonal aktiv né Ballkanin
Peréndimor dhe Evropén Juglindore. Ajo bashképunon me partneré vendas dhe
ndérkombétaré, pérfshiré institucionet e BE-sé, rrjetet e shoqérisé civile dhe
organizata multilaterale né projekte gé lidhen me liriné e medias, geverisjen e
miré dhe sundimin e ligjit.

Burimet dhe publikimet tona

BIRN Albania prodhon raporte kérkimore té thelluara, dokumente politike,
botime mbi monitorimin e medias dhe artikuj hulumtues, t€ cilat jané té
disponueshme né: www.reporter.al dhe www.birn.eu.com.


http://www.reporter.al
http://www.birn.eu.com

Rule of Law Centre, University of Helsinki - Qendra pér Shtetin e sé Drejtés,
Universiteti i Helsinkit

Qendra pér Shtetin e sé Drejtés éshté njé nismé e pérbashkét e Universitetit

té Helsinkit dhe Ministrisé pér Punét e Jashtme té Finlandés, e krijuar pér

té forcuar shtetin e sé drejtés pérmes bashképunimit ndérkombétar dhe
mbéshtetjes me ekspertizé. Qendra bashkon studiues, pedagogé, studenté dhe
profesionisté me njohuri né fushén e shtetit té sé drejtés, pér té kontribuuar né
objektivat e politikés sé zhvillimit té Finlandés dhe partneritetet globale.

Cfaré béjmé

Detyrat kryesore té Qendrés pérfshijné:

+ mbéshtetjen e bashképunimit pér zhvillimin e shtetit té€ sé drejtés
pérmes trajnimeve, asistencés eksperte, vlerésimeve dhe formave té
tjera té ndihmés pér institucionet dhe aktorét né vendet partnere;

+  pjesémarrjen né hartimin dhe pérditésimin e politikave
ndérkombétare té Finlandés pér shtetin e sé drejtés, duke ofruar
ekspertizé dhe rekomandime té politikave;

+  promovimin e shkémbimit té& njohurive dhe bashképunimit
ndérdisiplinor mbi ¢éshtjet e shtetit té sé drejtés, brenda dhe jashté
Finlandés; dhe

+ organizimin e eventeve, seminareve dhe nismave kérkimore gé nxisin
dialogun mbi drejtésinég, reformén ligjore dhe forcimin e kapaciteteve
institucionale.

Ku veprojmé

Duke funksionuar né kuadér té Fakultetit t€ Drejtésisé né Universitetin e
Helsinkit, Qendra angazhohet me partneré brenda dhe jashté Finlandés,
veganérisht né vendet ku Finlanda mbéshtet zhvillimin e shtetit té sé€ drejtés.
Ajo luan njé rol ndérmjetésues mes botés akademike, geverisé dhe aktoréve té
bashképunimit ndérkombétar.

Pér mé shumé informacion, vizitoni:
www.helsinki.fi/en/networks/rule-law-centre


http://www.helsinki.fi/en/networks/rule-law-centre

International IDEA
Stromsborg

SE-103 34 Stockholm
SWEDEN

+46 8 698 37 00
info@idea.int
www.idea.int

Ky raport paraqget gjetjet nga njé proces gjithépérfshirés monitorimi té rrjeteve sociale gjaté
fushatés zgjedhore pér zgjedhjet parlamentare té vitit 2025 né Shqipéri. Ai vleréson sjelljen
digjitale té aktoréve politiké né platformat Facebook, Instagram dhe Google, me fokus né
dukshmeériné e fushatés, tendencat e reklamimit dhe respektimin e Kodit té€ Sjelljes pér Fushatat
Digjitale. Duke u mbéshtetur né analiza t€ avancuara t€ rrjeteve sociale dhe monitorim té
drejtpérdrejté té platformave, raporti identifikon sfida kyge gé lidhen me transparencén, pérdorimin

etik té teknologjive té fushatés dhe ndikimin e paléve té treta.

| realizuar né kuadér té njé projekti rajonal pér integritetin zgjedhor, raporti ofron té€ dhéna té
detajuara dhe rekomandime konkrete pér aktorét politiké, institucionet zgjedhore, platformat
online dhe shoqériné civile. Ai vé né dukje ndikimin né rritje té€ fushatave digjitale né peizazhin
zgjedhor shqiptar dhe bén thirrje pér masa mé té forta pér té garantuar njé komunikim politik
online té drejté, té pérgjegjshém dhe transparent.
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